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IEVADS

Laudis, kas dzivo arpus savas izcelsmes zemes, akadémiskaja literatiira jau ilgstos$i ir
aplukoti gan ka aktivi mediju veidotaji, gan lietotaji. Ipasi pedejas desmitgades diasporas
parstavji tiek raksturoti ka moderno tehnologiju lietoSanas pionieri. Musdienas nozimiga ir
kluvusi dazada veida tikloSanas ar vairaku mediju starpniecibu un diasporas mediju platformu
veidoSanas. Sis pétijums, kurd pasveértéjumu sniedza piecpadsmit diasporas mediji un mediji,
kuru satura pamattémas ir saistitas ar diasporu, veidots ar praktisku ievirzi un ieteikumiem
specializétiem pétijumiem nakotné. P&tijums kalpos ka paliglidzeklis un ka viens no avotiem,
ko izmantojot, diasporas mediju lietotaji, veidotaji un diasporas politikas Tstenotaji var&tu
labak izprast mediju vajadzibas paSu mediju skatijuma, kas veido izpratni par vésturisko
kontekstu un musdienu izaicinajumiem.

Galvenie izpétes jautajumi bija $adi: pirmkart, kadas ir Latvijas diasporas mediju
vajadzibas pasu mediju veidotaju skatijuma? Otrkart, ka Latvijas diasporas mediji veido
un lieto savstarpégji saistitus medijus? Treskart, kadi pieméri raksturo diasporas mediju
platformas un ka tas at$kiras no atsevisku diasporas mediju tiklo$anas praksém?

Lai raditu plasaku izpratni par kontekstiem, kuros darbojas diasporas mediji, pirmaja
nodala sniedzam teorétisku ieskatu. Talak pievérsamies Latvijas diasporas medijiem un to
vajadzibu analizei. Priek$pédéja nodala analiz€jam piemérus ar mediju platformu
funkciongésanu dazadas Eiropas Savienibas valstis, minot labas prakses piemérus, kas var biit
noderigi Latvijas diasporas medijiem un politikas veidotajiem. Nobeiguma sniedzam

ieteikumus diasporas mediju platformu uzturéSanai un attistiSanai.

Velamies izteikt pateicibu visiem mediju parstavjiem, kas sniedza informaciju un
pasvertejumu par to darbibu. Ipasa pateiciba mediju ekspertei, Rigas Stradina universitates
asoci€tajai profesorei Andai RoZukalnei par vértigajiem padomiem, kritiku un ieteikumiem
padzilinatiem pétijjumiem turpmak, Minesotas (ASV) universitates doktorantei Artai
Ankravai, kura veikusi padzilinatu diasporas mediju izpéti ASV, un sniedza intelektuali
stimul&josus komentarus un ieteikumus, vairojot izpratni par diasporas medijiem, ka ari
Eiropas LatvieSu apvienibas prezidija priek$sédétajam Aldim Austeram par kodoligu
kopskatu attieciba uz diasporas mediju vidi. Latvijas Universitates Diasporas un Migracijas
P&ttjumu Centrs ir izveidots 2014. gada un darbojas ar Latvijas Arlietu Ministrijas finansialu

atbalstu.



IESKATS DIASPORAS MEDIJU IZPRATNE

Dzive arpus dzimtenes var aptvert loti atskirigas pieredzes plasa spektra, varigjot no
traumatiskas, 1pasi, ja izbraukSana notikusi kara un okupacijas dél ar nelielam ceribam, ka
paSiem dzives laika izdotos atgriezties majas, lidz situacijam, kad uzturéSanas arzemes ir
apzinati islaiciga, pieméram, studiju nolika. Saja pétijuma jédzienu “diaspora” lietojam
drizak ka ipasibas vardu, ka to raksturojusi Dace Dzenovska. Diasporas aktivitates, tatad,
raksturo kulttrvesturisko un politiski &tisko orientaciju un sp&ju radit kultiirtelpu dazadas
vietas (Dzenovska, 2012: 178, atsaucoties uz Clifford, 1994: 305 un Brubaker, 2005: 6).

Diasporai ir raksturigi lietot starptautiskus medijus un zinas no dazadiem mediju
kanaliem, ka to uzsver Konija Karoe Kristiansena (Connie Caroe Christiansen) (2004), vérSot
uzmanibu uz to, ka ta uztverama ka transnacionala prakse jeb tada sociala prakse, kas
diaspora “rada vai uztur saiknes starp bijuso un eso$o mitnes zemi” (turpat: 188). Sadas
prakses signalizg par to, ka individi un grupas, kuras tajas iesaistas, pozicion€ sevi attieciba
pret vismaz diviem nacionalajiem kontekstiem, kas vinus padara atSkirigus no socialas
majoritates gan bijuSaja, gan esosaja mitnes zem&. Turklat iesaistiSanas §adas transnacionalas
praks€s dazkart pat var veicinat integraciju un ieklauSanos jaunaja mitnes zem& un tas
sabiedriba, jo biezi vien $is mitnes zemes mediju telpa migrantiem valodas barjeras dél ir tikai
dalgji pieejama. Tas nozimé, ka gan Tpasi diasporas mediji, gan starptautiskie mediji vai
bijusas mitnes zemes vai dzimtenes mediji ir alternativi informacijas kanali (turpat: 188, 191).
Piederibas attiecibas klast par centralo fokusu, jo duala vai daudzpusiga piederiba izjauc
nacionalo kartibu, kas 1paSi manams klist, kad diaspora par dzimteni vai izcelsmes vietu
uztver nevis konkrétu valsti ar tas pilsoniskajiem iedzivotajiem ka naciju, bet gan katrs
individs piedava savu izpratni par to, kas ir majas, dzimtene utt. (turpat: 190). Tadejadi jaunas
mediju tehnologijas liek kritiski paraudzities uz lidzsingjo nacionalo kartibu, jo ilgstosi tieSi
nacionalie mediji darbojas ka naciju vienojoss agents (turpat: 190), tacu jaunas tehnologijas
piedava alternativus zigu kanalus un alternativu informaciju un zinasanas, laujot kopienam
veidoties arpus teritoriala, lokala vai nacijvalsts ietvara (turpat: 191).

Lidzigi ka Karoe Kristiansena, arT Maikls Koljérs (Michael Collyer) (2003) ir pievérsies
jautajumam par to, vai un kada ir nacionalu robeZzu nozime apstaklos, kad veidojas virtuala
pasaule, kas noteiktam kopienam, pieméram, diasporai, lauj pastavét un attistities caur
jaunajam tehnologijam un medijiem, vienlaikus veidojot un saglab3jot saites ar vairakam
atseviskam valstim vai regioniem. Koljérs norada (turpat: 349), ka $adas virtualas telpas un

attiecibas antropologs Arjuns Apadurajs (Arjun Appadurai) déve par ,,diasporisku publisko
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sferu” (diasporic public sphere) (1996: 4), uzsverot, ka taja notiek dazadas diskusijas,
parrunas un stridi, un tiek slégtas vienosanas, kas liela méra izaicina valstisku veidojumu
nozimi, ka ietvaros iepriek§ norit§ja visi iepriek§ mingtie procesi, Sobrid pasam valstu
institicijam aktivi iesaistoties diasporiskas publiskas sféras izmanto$ana un veido$ana, lickot
vaicat, vai geografiskam robezam joprojam ir nozime parvaldibas nodro§inasana.

Diaspora var izmantot internetu dazados veidos:

(1) ka pieejamu, &rtu un iesp&jam bagatu komunikacijas riku, kas ir alternativa véstulém,
telefonam utt.;

(2) ka riku, ar kura palidzibu nodibinat vai atjaunot kontaktus un socialas attiecibas,
balstoties kopiga identitaté un solidaritate, vai ari rekonstrugjot ideju par dzimteni, kas
vairs neeksistg;

(3) transnacionaliem migrantiem cenSoties izmantot internetu, lai komunic€tu ar izcelsmes
valsti un iesaistitos [émumu pienemsana;

(4) valstim cenSoties sazinaties ar transnacionalajiem migrantiem (Collyer, 2003: 349-350).
Sie interneta izmanto$anas veidi liecina par to, ka tradicionalas, nacijvalstim raksturigas

parvaldes formas vairs nenodroSina parvaldibai nepiecieSamas funkcijas, ko savukart piedava
internets, laujot reagét uz migraciju proaktivi, pieméram, nodro§inot vai rosinot diasporas
politisko parstavniecibu ar jauno tehnologiju starpniecibu. Respektivi, internets un taja bazeti
mediji lauj padarit fizisku attalumu mazak nozimigu, tacu, piebilst gan Koljérs (2003: 351),
gan Apadurajs (1996), tas neattiecas uz visam sabiedribas grupam. Ar1 jaunas tehnologijas un
ar to palidzibu radita un veidota diasporiska publiska sfera saglaba zinamas varas attiecibas un
socialo nevienlidzibu. Turklat arT nacionalie likumi ir saistoSi diasporiskas publiskas telpas
izmantoSanai, ietekmé&jot diasporas aktivitates ne vien nacionala, bet ari starptautiska
konteksta (Collyer, 2003: 352), pieméram, reglamentgjot to, kadas diskusijas, atrodoties arpus
izcelsmes valsts, ir pienemamas un kadas — sodamas.

Kopuma var secinat, ka diaspora alkst péc starptautiskam zipam, jo arpus izcelsmes
valsts esoSos cilvekus vienlaikus interes€ gan jaunumi par pasreiz€jo mitnes valsti, kura tobrid
liela méra norit vinu dzive, gan art informacija par vinu dzimteni, iepriek$§&jo mitnes zemi vai
izcelsmes valsti (pieméram, vecaku dzimteni). Tacu konkrétu mediju izvéle nereti ir atkariga
no valodas zinaSanam. Piem&ram, ja persona neparvalda mitnes valsts valodu, zinas par $o
valsti vins, iesp€jams, iegiist no starptautiskiem zinu kanaliem, kas darbojas anglu valoda.
Protams, mediju izveli ietekmé& ar1 informacija, ko konkréta persona vélas sanemt. Lidz ar to
iesp&jamas situacijas, kad migrantu un diasporas mediju patérin$ butiski neatSkiras no
etniskas majoritates mediju patérina praksém (ja nav biitisku atskiribu valodas zinasanas, vai

specifisku intereSu, ko varétu apmierinat vienigi izteikti lokala rakstura mediji no izcelsmes
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valsts), ka arT situacijas, kad etniskas minoritates izteikti mazak patéré mitnes zemes
nacionalos medijus, izmantojot, piem&ram, satelitteleviziju vai citus medijus, kas nav lokali
(Carge Christiansen, 2004: 191-194).

Savukart Gabriels S&fers (Gabriel Shaeffer) (1986), ka norada Karoe Kristiansena
(2004: 194-195), skaidro, ka tapat ir butiski apzinaties, ka iesp&jams runat ne vien par
diasporas identitati ka dubultu vai daudzveidigu piederibu, bet ar1 par diasporas populaciju
ka politisku apzinu, kas var veidoties lidzas diasporas identitatei un var ietvert opoziciju
nacionalai parvaldei izcelsmes vai mitnes valsti, vai kopuma var paust dubultu un dazkart
pretrunigu vai dalitu lojalitati, kas liek mekl€t un alkt arT péc zinam un medijiem, kuros ,,mes”
ir mazak konkré&ts un noteikts, neka tas mé&dz bt nacionalajos medijos, ka arT meklet medijus,
kas apmierina ar migrantu un diasporas pieredzi saistitas vajadzibas. Tapat ir iesp&jams, ka
pasreiz€ja mitnes valst jeb migrantu sanémeéjvalstt migranti un diaspora kopuma jutas izslegti
no vietgjas nacionalas mediju telpas (vai ari lokalajos medijos tiek att€loti negativi), kas
nozimé, ka vigiem nav pieejams viens zinu kanals vai viens medijs, kas nodroSinatu visas
vinu vajadzibas un v&lmes, liekot pavadit vairak laika, mekl€jot informaciju, ka art lickot
meklét informaciju no dazadiem avotiem (turpat: 196-197). IpaSi nozimigi ir pieverst
uzmanibu diasporas attiecksmei pret informacijas ticamibu, jo novietojums diaspora lauj
personam ienemt kritiskaku skatupunktu, kas izmaina priekSstatus par un attieksmi pret
dzimtenes medijiem vai starptautiskajiem medijiem, ja v€rojamas atSkiribas taja, no kadas
perspektivas, kura medija vai mediju kanala tiek pasniegtas zinas; t.i., piepemot diasporas
identitati, tiek iegits noteikts redzes lauks, kas paver iesp&as saredzet lietas no dazadam
perspektivam, attiecigi paverot iesp€jas $is perspektivas salidzinat un kritiski izvertet to, ka un
kadg] tas atskiras (turpat: 197-198).

Nemot veras visus iepriek§ mingtos aspektus, kam japiever§ uzmaniba un kas ietekmée
mediju patérina prakses, diasporas identitates un kopienu veidoSanos, jasecina, ka globala
mediju tirgus apstaklos etnisko minoritaSu parstavji, kuriem materialo apstaklu, valodas
zinasanu, fiziskas piekluves zipa ir pieejamas plasakas mediju izvéles iesp&jas, var dot
priekSroku medijiem, kas piedava individualiz&tus pakalpojumus, pieméram, internetam, kur
ikviens var izmantot, pasam atlasot interes€joSo saturu no piedavajuma (turpat: 199).
Galvenais secinajums, ko piedava Karoe Kristiansena, ietverts aicinajuma apzinaties, ka
transnacionalas prakses, pieméram, mediju patérina joma, biezi vien iet roku roka ar socialu
integraciju, jo sniedz etniskajam minoritatém iesp&ju iegiit plaSaku perspektivu un skatfjumu
uz pasauli, ka arT apmierina specifiskas etnisko minoritaSu, migrantu un diasporas vajadzibas,
kas citadi, iesp&jams, paliek neaptvertas nacionalos medijos. Tadé]l uz transnacionalam

praksém nevajadz€tu raudzéties ka uz lojalitates trikumu izcelsmes vai pasreiz€jas mitnes



valstij, bet, gluzi pret&ji, tas vajadz€tu uztvert ka potencialu paliekosu un nozimigu attiecibu
izveidosanai un uzturéSanai (turpat: 202-203).

Pieméram, Pola Adamsa (Paul C. Adams) un Rinas Gousas (Rina Ghose) (2003)
petijums rada, ka indiesi, kuri dzivo arpus Indijas, uztur majaslapas, kas paredzetas kulttiras
un etniskas identitates saglabasanai, turklat sniedz atbalstu starpkontinentala un
kosmopolitiska dzivesveida un pielauj noteiktas patérina prakses. Tas iesp&jams, pateicoties
tieSsaistes saittm uz dazadam citam majaslapam: tieSsaist€ pieejamiem laikrakstiem un
zurnaliem, majaslapam, kas informé uzpe€méjus vai cilvekus, kuri interes€jas par kultiiras
jaunumiem, interneta veikaliem, kas piedava etniski specifiskas preces, laulibu partneru
mekl€Sanai veltitam majaslapam utt. Ja Indija §1s lietas pieejamas klatien€ un tieSsaistes
versijam ir salidzinoSi neliels pieprasijums, arpus Indijas Sie riki ir loti populari un plasi
izmantoti (Adams & Ghose, 2003: 415). Adamss un Gousa iesaka, ka $adas, savstarpg&ji
saistitu majaslapu kopas, ko izmanto gan diaspora, gan izcelsmes valsts iedzivotaji,
uztveramas ka dala no plasakas un saturiski daudzveidigakas starptautiskas komunikacijas
telpas, kas apziméta ar jédzienu ,tilta-telpa” (bridgespace) (turpat: 415). Autori uzsver, ka
tilta-telpa apvieno internetu un citus medijus, veidojot komunikacijas pavedienus, kas
savstarpgji parklajas, kaut ari noris dazadas mediju telpas, tadel tilta-telpa nav skaidri
organizeta vai centraliz€ta, bet gan piemérojama ikviena vajadzibam un vélmém, piedavajot
sakaru kopu (tiltu) geografiskaja un kultiiras telpa (turpat: 415-416).

Autori skaidro $o ideju papildinot, ka tilta-telpa parklajas ,,mediju ainava, ideju ainava,
finan$u ainava un tehnologiju ainava” (turpat: 416), klistot par vienas telpas dalam, kas
nozimé, ka telpa esoSajam ir iesp&jams parvietoties starp STm ainavam, no vienas nonakot cita,
val ar1 parvietojoties vienas ainavas ietvaros, tacu redzot dazadas ,,izejas”, kas ved citviet,
atbilsto$i konkrétas etnoainavas iedzivotaju vajadzibam, kuru dzivesveidu raksturo saknes
dazadas vietas un kam iesp&jams pielagoties, radot virtualu telpu — tilta-telpu (turpat: 416), —
kas sniedz cilvékiem atbalstu vinu kustiba starp regioniem vai valstim, Jaujot uzturét kulttras
saiknes no attaluma (turpat: 419). Adamss un Gousa (2003: 420) vér§ uzmanibu uz to, ka
tilta-telpa pati par sevi nerada saiknes starp vietam un cilvékiem, bet gan piedava telpu jeb
vidi, kura cilveki pasi tas var radit caur noteiktiem kanaliem, uz kuriem celu paver tilta-telpa.
Tacu, bridina autori, gluzi tapat ka cita veida telpas un vide, arf tilta-telpa ne vien piedava
iespéjas, bet arT tas ierobezo, piedavajot tikai noteiktu daudzumu iesp&ju, tade] biitiski izprast,
kur$ veido tilta-telpu un kados nolikos, jo, uzsver autori (turpat: 433), jaunas tehnologijas,
kas veido nozimigu tilta-telpas dalu, tiek kulturali pielagotas, dazadi izmantotas un kopuma
ievietotas esoSas (kaut arT mainigas) varas attiecibu, kopienu, grupu utt. formas. Turklat,

piebilst Adamss un Gousa (turpat: 433), ne visas etniskas grupas izveido virtualas telpas, tacu



tas, kas to izdara, pieméram, izmantojot mediju un jauno tehnologiju pavértas iespgjas,
izmanto §1s telpas kopigu mérku sasniegSanai, padarot telpu kulturali specifisku un ,,tuvu”
fiziskajai telpai.

Adamss un Gousa (2003: 433-434), rezuméjot savu pétijumu un analitiska koncepta
Htilta-telpa” nozimi, skaidro, ka koncepts ir lietderigs, lai izprastu dazadus socialos procesus
un prakses ideju precu, kapitala un cilvéku globalizacijas ietvara, vérSot uzmanibu uz to, ka
tiek atrazota vai ka mainas uztvere, attiecksme u.tml., vienlaikus radot iesp&ju fokusgties uz un
izsekot konkrétu cilvéku patibas un identitates tapSanai caur vina kustibam fiziskaja un
virtualaja telpa. Kopuma diasporas veidotas interneta mediju vietnes daudzviet pasaulé dod
iesp&ju tas biedriem izteikties un tikt sadzird@tiem, un iespaidot diskusijas, kas ir Tpasi aktuali
jaunakam paaudzeém, kas ir aktivakas jauno tehnologiju lictosana (Brinkenhoff, 2012).

Lai izprastu misdienu migrantu mediju lietoSanas kultiiru, pétnieki Heps, Bozdaga un
Stina (Hepp, Bozdag, Suna) (2011) norada, ka diasporas un migrantu identitati caurauz dazadu
mediju ietekme uz vinu dzivém. Autori arT norada, ka tiesi diasporu vidé kultliras apmaina un
informacijas uznemsana no dazadiem medijiem norisinas Joti intensivi. Autori uzskata, ka
pretéji iedomatam iedalijjumam nacionalajas valstis (balstoties Benedikta Andersona
skaidrojuma par naciju ka iedomatu kopienu), ko reproducé nacionala mediju kultira,
diasporas jauztver ka lokalu grupu tikli, kas ir izkaisiti pa dazadam valstim, bet Ko taja pasa
laika raksturo kopiga izpratne par izcelsmes valsti, kas var manifestéties mediju lietoSanas
prakses.

Ir svarigi saprast, ka diaspora nav tik viendabiga sociala grupa, ka nereti iedomajamies.
Par to raksta ari Heps, Bozdaga un Suna, uzsverot, ka cilvékiem ir dazadi identitates
apzinasanas virzieni. Pieméram, globali oriente€tam individam var bt pilnigi atSkirigi uzskati
par pasauli salidzinagjuma ar tas paSas diasporas kopienas parstavi, kKur§ par pasauli doma ar
etnisko kategoriju palidzibu. Sadi identitates virzieni ietekmé to, kadus medijus katrs
diasporas parstavis lietos un kada daudzuma. Tatad mediji tie$a un nozimiga veida palidz
konstruét identitati, esot arpus savas izcelsmes zemes. Ipasi jauzsver, ka pedéjo desmitgazu
laika radusies izpratne par to, ka diaspora uztur daudzveidigas saiknes, veic materialus
ieguldijumus un, jo Tpasi, ikdiena, lieto diasporas un izcelsmes valstu medijus dazadas formas.
Ka to kodoligi rezumé Dana Diminesku (Dana Diminescu): ir mainijies migracijas izpratnes
uzstadijums. Ja ,,vakar moto bija: imigré un nogriez savas saknes, tad Sodien: esi aprité un

sazinies” (Diminescu, 2008: 568).



IESKATS NESENA LATVIJAS DIASPORAS MEDIJU ANALIZE

Latvijas diasporas medijus Eiropas LatvieSu apvienibas pé&tijuma ,LatvieSu sazinas
lidzekli pasaulé arpus Latvijas” ir analiz&jusi Lasma Gibiete (2013). Taja tika aptaujati 18
mediju parstavji no visas pasaules, kuru auditorija ir Latvijas diaspora. Pétijuma secinats, ka
masu medijiem diaspora ir nozimiga loma. Tapat noskaidrots, ka medijos darbojas
galvenokart brivpratigie, nevis profesionali (zurnalisti, PR specialisti, literarie redaktori).
Tapéc ieteikums no autores puses Ir pirms publicéSanas redaktoriem pardomat materialu
saturu, jo ,,publikacijam jabut ne tikai precizam faktu zina, bet arT nevainojamam no latvieSu
literaras valodas viedokla” (Gibiete, 2013). Arpus Latvijas pastavoso masu mediju
ipaSniekiem tiek ieteikts domat par to, ka vinu medijiem piesaistit profesionalus Zurnalistus.
DiemZgl tas var biit problematiski ierobezota finans€juma del, tap&c ka viens no iesp&jamiem
risingjumiem piedavats piesaistit komunikaciju zinatnpu un filologijas studentus. P&tijuma
vertiba ir ta praktiskais pienesums, aicinajums apzinat tiesi pasu diasporas mediju vajadzibas,
ka arT piedavatie ieteikumi, piemeram, cilvékresursu (toposo profesionalu) piesaiste.

Arta Ankrava (2014: 346), lidzigi ka iepriekséja nodala mingtie autori, trimdas
laikrakstus konceptualize ka transnacionalu telpu nacionalam mérkim. Péc Otra Pasaules kara
preses izveidosanai latvieSu valoda arpus Latvijas bija nozimiga politiskas apzinas nesanas
loma un tai bija nozimigs mérkis — palidz&t atjaunot Latvijas neatkaribu. Svarigi, ka laikraksti
“Laiks” (pirmoreiz izdots 1949. gada ASV) un “Latvija Amerika” (1951. gada to saka izdot
Kanada) ir nonakusi Minesotas universitates Imigracijas vestures pétniecibas centra un lidz ar
to ir iesp&jama padzilinata $o trimdas laikrakstu akadémiska analize (turpat: 347). Autore
norada, ka trimdas laikrakstos latviska identitate “tika teju vai “iekonservéta”, lai tiktu
saglabata sveSuma. (...) Ekonomiski plauksto$a, neatkariga starpkaru perioda Latvija bija
trimdas latvieSu atskaites punkts” (turpat: 348). Trimdai bija raksturiga loti skaidra sevis
poziciongSana ka latvietibas turpinatdjiem sveSuma, izteikta politiska nostaja, kas nav tik
raksturiga miisdienu ekonomiskajai migracijai. Tatad varam runat par ,,nobidi laika” ka par
vél vienu trimdas diasporas medijiem raksturigu iezimi.

Vel kada interesanta iezime, laikam ritot un pastiprinati notiekot asimilacijai diaspora, ir
imigracijas valsts valodas lietoSana diasporas laikraksta. Tas spilgti izpaudas, piem&ram,
Ankravas analizétaja gadijjuma par Latvijas Augstakas Padomes Pilsonibas likuma
grozijumiem 1991. gada, ar kuriem trimdiniekiem tika dota iesp§a pretendet uz
dubultpilsonibu ierobezota laika perioda. Laikraksts “Latvija Amerika” aktivi atspoguloja

grozijumu procesu un grozijjumu tekstu public€ja anglu valoda, iesp&jams, lai ari tie
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trimdinieki, kuri vairs brivi neparvaldija latvieSu valodu, varétu ar tiem iepazities (Ankrava
2014: 353). Tatad citam diasporas mediju iezZim&m varam pievienot arl vismaz divu valodu

lietojumu.

LATVIJAS DIASPORAS MEDIJU VAJADZIBAS

Nemot veéra ieprieks apliikotos konceptus un idejas, diasporas medijus uzlikojam ka
diasporisku publisko sféru, savukart mediju platformas misdienu apstaklos — ka tilta-telpu
transnacionala vidg€, proti, telpu, ko var sasniegt un izmantot gan diasporas, gan izcelsmes
valsts iedzivotaji. Lai sniegtu praktisku ieguldijumu, LU DMPC veicam aptauju par diasporas
mediju darbibu un mediju vajadzibam, proti, par pasu mediju izpratni un vért§jumu par
pastavéSanai un attistibai nepiecieSamo. Apzinati uzrunajam visdazadakos medijus, jO
uzskatam, ka misdienu apstaklos un, nemot véra diasporas dazadibu, nodalit drukatos
medijus no raidorganizacijam vai interneta vietném ir lietderigi tikai loti specifiskos
pétijumos.

Mediju parstavji sniedza atbildes laika posma no 2015. gada 20. - 27. aprilim. Kopskaita
piedalijas 15 dazadi diasporas mediju parstavji, kuri 2015. gada darbojas vai pirms tam bija
darbojusies drukatu mediju, raidorganizaciju, interneta platformu veidoSana un uzturéSana.
Esam ieklavusi arT Latvija bazeto radio raidijumu “21. gadsimta latvietis,” kas ir specializéts
raidijums, tilts starp Latvijas sabiedribu un diasporu, un tiesi arzemés dzivojosie sastada lielu
dalu no auditorijas un noteic arT tému izveli. Nakotné butu velams specifiskak iedalit
diasporas medijus noteiktas kategorijas (skatit ieteikumus pétijuma beigas). Mediji ir dazadi
un uz diasporu veérstiem medijiem ir ne tikai komerciala darbibas ievirze, bet ar1 izteikta
sociala loma. Tapat to novietojums vienlaikus konkréta valsti un virtualaja telpa dazado
auditorijas, savukart strauja mainiba — no drukata uz digitalu, no plasai auditorijai paredzetas
uz blogoSanas un socialo tiklu sféru un otradi — parada gan sadrumstalotibu, gan
nevienlidzibu, gan paSu izveli atSkirties. Tas viss biis janem véra Latvija topoSaja mediju
politika, kura paredzets ari ipass darbs ar diasporas medijiem. Tadel paslaik, lai izprastu lielo
dazadibu, piedavajam ieliikoties mediju vajadzibas paSu mediju parstavju formul&juma un

poziciong&juma.

Mediji

v' “Anglo Baltic News” (ABN)



,, Baltic Ireland” (www.baltic-ireland.ie),

Avize ,,Australijas Latvietis” http://www.australijaslatvietis.com.au/,

<

Brazilijas Latviesu kulttiras apvieniba https://www.facebook.com/LetoniaBrasil ,

http://www.latviesi.com/ .

Laikraksts ,,Latvija Amerika™ https://www.facebook.com/Latvija.Amerika,

LatvieSu Biedriba Spanija ,,Latvija.es”,

,,LatvieSiem Lielbritanija” http://latviesiem.co.uk/,

Laikraksti ,,Irijas V&stis” un “Sveiks” Irija jau ir slégti,

,,Latvians Online” http://latviansonline.com/,

Latviesu apvieniba Francija, http://www.latviesifrancija.org/

AN NN NN Y RN

“LatvieSu biedriba Belgija”, kas uztur majas lapu http:/latviesi.be/, ka ari avizi

“Belgijas latviesu zinas”;

Latvie$u biedriba Norvégija http://www.latviesi.no/,

Luksemburgas Latviesu biedriba, kuriem ir majaslapa http:/latviesi.lu/,

Latviesi.com, www.latviesi.com,

NERNERNERN

Latvija bazgtais radio raidijums ,,21. gadsimta Latvietis”

https://itunes.apple.com/us/podcast/21.-gadsimta-latvietis/id902433400.

Medija darbibas ilgums

Galveno vajadzibu apzinasanai vispirms Vé€l&jamies izprast diasporas

mediju

“dzivotsp&ju”, proti, cik ilgi tie darbojas un kas ir butiskakie iemesli vai gritibas, kas liek

partraukt medija darbibu. Sniegtas atbildes labi parada lielo dazadibu, tacu ar1 fragmentarumu

plasaka diasporas mediju telpa un laika griezuma. Joprojam pastav laikraksti, kuri izveidoti

péckara perioda, dala no tiem iznak drukata veida; dala jaunizveidotu mediju platformu, 1pasi,

Facebook (FB) vide bazgtas, veidotas nesen.

1.Tabula: Aptauja piedalijusies mediji, péc izveidoSanas gada

Medijs Formats IzveidoSanas
gads
“Australijas Latvietis” Drukats laikraksts 1950
“Latvija Amerika” Drukats laikraksts un vietne socialajos | 1951 un 2013
medijos (Facebook) (Facebook)
latviansonline.com Interneta  vietne un satiklota ar | 2000
blogosanas vietném, socialajiem
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medijiem

latviesi.com Interneta  vietne un satiklota ar | 2004
blogoSanas vietném, socialajiem
medijiem

""LatvieSu biedribai Belgija”
latviesi.be

Interneta vietne, gan Facebook lapa, kas
ir saistiti sava starpa, gan iznak avize
"Belgijas latvieSu zinas". Avizi saka
izdot jau "veca trimda" vél padomju
laikos.

2005 (majaslapa),
2012 (Facebook),

Laikraksti “Sveiks” (2007.— | Laikraksti drukata veida spgja radit | Vairs nepastav
2012.) un “Irijas vestis” | pelpu  ar reklamu, tacu “Sveiks”
(2013.-2014.) gadijuma, kas bija komercprojekts
lielakas griitibas paradijas, kad strauji
c€las tipografijas cenas, krizes ietekmé
strauji  samazinajas reklamas un
sludinajumu skaits. “Irijas vestis” vargja
pastavét uz sponsoréjuma pamata.
Sobrid aktualitates Irija aktivi publice
interneta portals “Baltic-lreland.ie”
“Baltic Ireland” Interneta vietne 2008
Drukats, ik ménesi; interneta vietne 2009
“Anglo Baltic News”
,,LatvieSiem Lielbritanija” | Interneta vietne un satiklota ar | 2010
latviesiem.co.uk blogosanas  vietném, socialajiem
medijiem
Francijas LatvieSu apvieniba | Interneta vietne un satiklota ar | 2010 un 2008
latviesifrancija.org blogosanas vietném, socialajiem | (Facebook)
medijiem. Senak pastav€ja ari Zurnals,
kuru ieviesa vél ,,veca” diaspora
LatvieSu biedribas Spanija Vietne socialajos medijos (Facebook) 2012
“LatvieSu biedriba Norvégija” | Interneta vietne 2012
latviesi.no
Asociacija “Luksemburga- | Interneta vietne 2012
Latvija” latviesi.lu
Radio raidijums “21. gadsimta | Baz&ts Latvija, Latvijas Radio pasparng, | 2012
latvietis” atseviski finanséts projekts.
Brazilijas LatvieSu kultiiras | Interneta vietne un mérkis izdot drukatu | 2013

apvienibas medijs

mediju

Ka redzams, drukatajiem medijiem, kas v€l pastav, atbilstosi tehnologiju izplatibai,

2000.—2004. gada pievienojas speécigas interneta vietnes. Vietnu satiklosana izteikti notikusi

vien pédgjos gados. Tomer jauzsver, ka mediju formati mainas, pieméram, var pieverst

uzmanibu Brazilijas LatvieSu kultiiras apvienibas ve€lmei izveidot drukatu mediju.

Darbinieki/brivpratigie

Lielakoties cilvéki medijos strada brivpratigi, nesanemot atalgojumu. Kopskaita tie ir

astoni no aptaujatajiem medijiem. Diasporas medijus balsta brivpratigs darbs kombinacija ar

pastavigu atalgojumu (pilnai slodzei vai pusslodzei) redaktoram un paligiem. Tomer ir

izveidoti arT tadi mediji, kuros visa komanda sanem pastavigu un regularu atalgojumu.
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ABN darbojas aptuveni 7-15 cilveki, tai skaita arStata Zurnalisti, konsultanti,
universitasu praktikanti, tieSsaistes dizaineri, marketinga specialisti. Dala no darbiniekiem
sanem ikmenesa atalgojumu, citi darbojas projektu formata, tomer katrs darbinieks sanem

atlidzibu par padarito. Irijas latvieSu zinu portala baltic-ireland.ie strada divi darbinieki, kuri

sanem algu. Izpildot kadu lielaku pasiitijumu, piemé&ram, veidojot "Piekta novada" raidijumus
Latvijas televizija, tiek pienemti darba papildus darbinieki. Tapat vigiem ir dazi brivpratigie.
Avizg ,Latvija Amerika” divi cilvéki darbojas uz pilnu slodzi un viens uz pusslodzi, visi
sanem atalgojumu. Pie raidijjuma ,,21. gadsimta latvietis” veidoSanas strada Cetru cilveku
komanda, kuri sanem regularu atalgojumu. “Australijas Latvieti” tick apmaksats redaktores
darbs uz pusslodzi, respektivi, divas ar pusi dienas nedéla. Protams, ka darba ir daudz vairak,
tapeéc redaktorei ir arT pastavigs paligs. Autori un avizes izplatitaji ir brivpratigie darbinieki.
LatvieSu biedriba Spanija viss balstas brivpratigaja darba, arT Brazilijas latvieS$u kultiiras
apvieniba brivpratigi par mediju atbild viens cilvéks un vél divi regulari ievieto informaciju.

Tapat latviesiem.co.uk majas lapu no pirmas darbibas dienas 1idz pat Sai dienai veido un vada

divu cilvéku komanda un darbs norit brivpratiga karta. Ari latviansonline.com divi
brivpratigie strada pie portala veidoSanas. Pie LatvieSu apvienibas Francija majaslapas un FB
profila ari strada brivpratigie — kopskaita aptuveni pieci, sesi cilvéki. “Latviesu biedribas
Belgija” majaslapa ari darbojas uz brivpratibas principa, brivpratigo skaitam regulari
mainoties; Sobrid tie ir tris 1idz Cetri cilveki. latviesi.no veidosana visvairak darba ieguldijusi
Cetri cilveki, palidzgjusi vél aptuveni Cetri — visi brivpratigi. Pie Asociacijas “Luksemburga-
Latvija” majaslapas strada viens cilvéks, péc nepiecieSamibas piesaistot paligspekus,
atalgojumu par to nesanemot. latviesi.com nenoradija, vai darbinieki ir brivpratigie vai algoti
darbinieki, tacu ming&ja, ka, ,,saturu veido un par jaunumiem zino vairak ka 100 latvieSu
sabiedriskie darbinieki un organizaciju parstavji visa pasaule.” “Irijas véstis” un “Sveiks”
parstavji noradija, ka sakotng&ji bijis pienacigs atalgojums, tomer, iestajoties krizei, nacies

stradat ar1 uz entuziasma pamata, kas nebija ilgtsp&jigi.

Lidzeklu piesaiste

ABN, ka ar1 “Baltic Ireland” finans€jums tiek iegiits no reklamdevejiem, tapat vini
piedalas finans€juma piesaistisanas konkursos. ABN noradija, ka tiek veikti arT privati
ieguldijumi, savukart lidzSingja daliba Latvija izsludinatajos konkursos pagaidam nav
vainagojusies ar panakumiem. “Australijas Latvietim” vienigie ienakumi ir reklamas un séru
sludinajumi, lidzigi ir ar7 latviansonline.com. “Brazilijas Latvie$u kulttras apvienibas” medija

darbibai lidzekli netiek piesaistiti. Latviesi.com darbibas nodro$inaSana noder latvieSu
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organizaciju, uznémumu, sponsoru un sadarbibas partneru atbalsts, kam ir interese uzrunat
latvieSu sabiedribu arpus Latvijas. “Latvija Amerika” laikraksta abonenti maksa abon&Sanas
maksu, ar1 Kanadas valdiba nedaudz atbalsta izdevumu, liels atspaids ir sabiedribas atbalsts,
kas galvenokart nak no Daugavas Vanagu organizacijas.

“LatvieSu Biedriba Spanija” nodroSina darbibu tikai no biedru naudam — 30 eiro no

cilveka gada. “LatvieSiem Lielbritanija” (latviesiem.co.uk) finansialo atbalstu majaslapas

izveidosanai ieguva no turienes trimdas organizacijas — LatvieSu Nacionalas padomes
Lielbritanija. Tika ltgta tiesi tada summa, kas bija nepiecieSama, lai nosegtu majaslapas
izveidoSanas izmaksas un tagad Sis aizvedums ir pilniba atmaksats. Savukart “Francijas
latvieSu apvieniba” majaslapas un zurnala izdevumus sedz no biedru naudas. Tiem, kas
velgjas izplatit komercialu informaciju caur “Francijas latvieSu apvienibas” medijiem, tika
apsverts lugt simbolisku samaksu vai ziedojumu “Francijas latvieSu apvienibai”, bet mazas
auditorijas dg€l, tas acimredzot komersantiem nebija interesanti, tade] $ada veida ienakumi
netika guti. “LatvieSu biedribas Belgija” majaslapas uzturéSanai un avizes maketam lidzekli
nak no pasakumiem, reklamas, latvieSu biedribas biedru naudam un ziedojumiem.

Ta ka vietne latviesi.no nav nodalita no biedribas, tad nepiecieSamie tehniska
nodro$inajuma lidzekli 1idz Sim bijusi ieklauti biedribas budzeta. Portala pastavéSanas laika
bijis viens sponsors. Sobrid tiek domats par lidzeklu piesaisti no citiem avotiem, lai veicinatu
portala attistibu. Asociacijas “Luksemburga-Latvija” majaslapas projekta izstradei
nepiecieSamie lidzekli tika saziedoti Sim konkr&tajam meérkim. ,,21. gadsimta latvietim”
pieskirts valsts finanséjums no Latvijas radio, Latvijas Radio radosajai komandai uzticot
viniem raidijjuma veidoSanu. Ligums Katru gadu tiek parskatits. Japiebilst ari, ka “Piekta
novada” raidijumu veidoSanai Iidzekli tiek iegiiti Nacionalas elektronisko plassazinas Iidzeklu
padomes (NEPLP, 2015) rikota konkursa. Jau paslaik diasporas medijiem ir iesp&jams
pieteikties grantiem Sabiedribas Integracijas fonda projektos (SIF, 2015), ka art NEPLP. Ar1
Latvijas mediju politikas pamatnostadnu 2016.-2020. gadam projekta (KM, 2015) ir
paredzéts regulars atbalsts diasporas medijiem. Mediju atbalsta fonda ietvaros paredzés
lidzeklus, lai sekmétu kvalitativa satura pieejamibu latviesu valoda arT arzemés dzivojosajiem
Latvijas iedzivotajiem. 2016. gada paredz&ts sniegt atbalstu pieciem diasporas medijiem,
2018. gada jau 10, un 2020. gada jau 20 diasporas medijiem. Mediju politikas pamatnostadnés
ieplanotas ar dotacijas preses piegadei arpus valsts robezam. 2016. gada - 100 000 Eiro,
2018. gada - 200 000 Eiro un 2020. gada — 300 000 Eiro.

Varam secinat, ka lidzek]u piesaisté arpus Latvijas domin€ ienakumi no reklamas un
sludinajumiem, biedra naudam un konkursos iegita finansiala atbalsta, tomér liela méra nakas

stradat arT brivpratigi uz entuziasma pamata. Domajot par nakotni, jauzsver nepiecieSamiba
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mediju parstavjiem attistit prasmes pieteikties konkursos un izstradat projektus, atbilstosi

konkursu nolikumiem, lai spetu piesaistit l[idzeklus iepriek§ min&to un citu nakotng€ iesp&jamu

konkursu ietvaros.

Auditorija un tas lielums

Auditorijas lielums ir mainigs, tomér ir skaidrs, ka interneta vietném, kuras ir satiklotas,

iespejams biitiski palielinat auditoriju. Tacu ne visi diasporas mediji, Tpasi vietnes, kuras

pasas vél pagaidam pozicion&jas ka uz konkrétu diasporas kopienu veérstas interesu kopas, ka

mérki uzstada lielas auditorijas iegiSanu. 2. tabula att€lots paSu mediju sniegtas zinas par

auditoriju, ka arT noradits, uz kura valstt esoSo Latvijas diasporas auditoriju vérsta medija

darbiba. Tomér jaatzimé, ka praks€ auditorijas var veidoties izteikti transnacionalas, parkapjot

nacionalo valstu robezas.

2.Tabula Diasporas mediji un to auditorijas

Medijs

Valsts

Auditorija

ABN

Lielbritanija

Ik dienas sasniedz tiikstoSos méramu auditoriju,
kura lielakoties ir tie Latvijas valstspiederigie, kas
dzivo un strada Lielbritanija. Portalam un ta
socialo mediju kontiem (Facebook, Draugiem.lv,
Twitter) attistoties, tick novérota plasa interese no
citu valstu wvalsts piederigajiem. Svarigaka
informacija tiek publicéta ari krievu un anglu
valoda. ABN ir izdevis ari lielako ikmé&nesa
laikrakstu latviesu valoda Lielbritanija 10 000
eksemplaru tiraza.

“Baltic-Ireland”

Irija

Portalu baltic-ireland.ie katru ménesi apmeklé ap
50 tukstoSiem lasitaju, bet vinu veidoto raidijjumu
“Piektais novads” LTV 2014. gada 15. novembri
noskatijas 106,5 tukstosu skatitaju, 29. novembr —
88 tikst. skatitaju, 20. decembri — 74 tikst.
skatitaju, bet 10. janvari — 126 tikst. skatitaju.
Re:TV Sos raidijumus noskatijas vid€ji no 23 tiikst.
11dz 42 tikst. skatitaju.

»Australijas Latvietis”

Australija

Ir ap 500 abonétaji, parsvara vecaka gada gajuma
cilveki. Daudzas pilsetas ST avize ir arl vienigais
veids, ka tiek izzigoti turpmakie latvieSu
dievkalpojumi un sarikojumi, speciali tam
paredzgta sadala.

Brazilijas Latviesu
kulttiras apvienibas
medijs

Brazilija

Auditorija galvenokart ir Brazilijas latviesi. Ta ka
ir pieaugusi arl citas valstis un Latvija dzivojoSo
latviesu interese, vini cenSas unikalo informaciju
par latvieSiem Brazilija un vigu pasakumiem
ievietot gan portugalu, gan latvieSu valoda, lai
sasniegtu abas auditorijas. Pastaviga audltorlja ir
ap 1500 cilveki. AtseviSkiem pazigojumiem un
rakstiem tiek sasniegta lidz 5000 cilveku liela
auditorija.
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latviesi.com Vacija, tacu | Ikdienas lasitako, pa valstim un tematiem izfiltréto
vienlaicigi — | jaunumu e-pastu sanem vairak ka 2500, savukart
izteikti iknedélas — vairak ka 10 000 registréti lictotaji.
globala Vairak neka puse ir arpus Latvijas, visvairak:
pieeja ar | Lielbritanijas — 1600, Vacija — 900, Irija 500 un
specigu ASV - 400. Facebook sekotaji — 4400. Twitter
akcentu  uz | sekotaji — 2300.
aktualitatem
Latvija
“Latvija Amerika” ASV un | Parsvara lasitaji ir vid€jas un vecakas paaudzes
Kanada, tacu | latviesi, galvenokart Kanada, bet ir ari ASV,
aptver ar1 | Australija un Eiropa, kopuma sasniedzot apméram
trimdiniekus | 2000 pastavigo lasitaju.
citviet
pasaulé
“LatvieSu Biedribas Pastaviga auditorija ir tur dzivojoSie latvieSi —
Spanija” gandriz 500 cilveki.
“LatvieSiem Lielbritanija | Auditorija mérama vairakos tiikstoSos lasitaju,
Lielbritanija” mainiga ik dienu.
(latviesiem.co.uk)
“Latviansonline.com” ASV, Auditorija ir latviesi visa pasaul€; gan tie, kas prot,
Kanada, gan neprot latvieSu valodu. Auditorija ir arl
Australija, angliski lasoSie, kuriem interes€ informacija/zinas
tacu no Latvijas, par Latviju un latvieSiem. 2015. gada
vienlaicigi — | marta medijam bija 90 000 apmeklejumu. Biezi
izteikti vien apmeklétaji ir latvieSu izcelsmes -cilveki,
globala kuriem nav bijusi saskare ar Latviju un tapéc vini
pieeja ar | loti noverté to, ka ir piecjama informacija par
specigu daudzam dazadam témam anglu valoda. Lasitaji ir
akcentu  uz | arT latviski rungjosie, galvenokart arpus Latvijas
aktualitattm | dzivojoSie — ASV, Kanada, Australija - bet ir arT
Latvija daudzi Latvija dzivojosie.
Francijas Latviesu | Francija Medija auditorija ir apvienibas biedri, Francijas
apvienibas medijs latvie$i un citi interesenti. Zurnals un majaslapa ir
divas valodas. Apvienibas parstavji I&$, ka medija
auditorija varétu but aptuveni 100 cilveki.
Facebook profilam aptaujas laika bija aptuveni 600
sekotaji.
LatvieSu biedribas | Belgija Auditorija ir Belgija dzivojosie latviesi, kopuma ap
Belgija medijs 2000 cilveki. Facebook kontam aptaujas laika bija
557 sekotaji. Majaslapas apmekl&jumu skaits —
2239 (aprila statistika).
latviesi.no Norvégija Mérkauditorija ir latvies$i, kuri dzivo/uzturas
Norvégija vai plano parcelties uz So valsti. Péc
oficialajiem datiem Norvégija pastavigi dzivo
aptuveni 7000 latvieSu. Turklat caur vinu mediju
par dzives iespgjam/notikumiem/ipatnibam
Norvégija interes€jas tautieSi ne vien no Latvijas,
bet ar1 citam valstim, plem Anglijas, Ir1Jas u.c.
valstim. Portalam ménesa laika ir aptuveni 10 000
apmeklejumi, pastavigo lietotaju skaits ir vairaki
tiksto$i. Apmeklgjumu skaits ir tieSi saistits ar
aktivitatém portala un socialajos tiklos.
latviesi.lu Luksemburga | Auditorija ir galvenokart Luksemburga dzivojosie
latviesi, aptuveni 300 cilveki, ka ari tie, kuri,
piem&ram, grasas parcelties vai darba nolika
uzturéties Luksemburga.
Radio raidijums | Latvija Auditorija ir latvie$i visa pasaulé, ka arT Latvija

,.21.gadsimta latvietis”

dzivojosie. Raidijumu radio un interneta ik nedélas
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klausas aptuveni 125 000 klausitaju, liela dala ir no
visas pasaules, turklat raidijumus jebkura laika ir
iesp&jams noklausities arT arhiva.

Galvenie secinajumi: varam vérot lielu dazadibu mérkauditorijas apjoma. Ne visi
diasporas mediji v€las tiekties peéc iesp&jami lielakas auditorijas, jo ar1 tieSi konkrétai
biedribai vai diasporas kopienai raksturigas zinas, informacijas pasniegSanas veids ir vértiba
diasporas dazadiba, radot potencialajai auditorijai izv€les iesp&jas attieciba uz to, Kurus
medijus lietot ekskluzivi vai lidztekus medijiem Latvija un globalajiem medijiem. Attieciba
uz medijiem socialajos tiklos skaidri ieziméjas tieSa sakariba starp informacijas nozimibu un

medija aktivitati, regulari papildinot zinas.

Auditoriju intereséjo$as jomas

ABN sniedz plasu informacijas spektru, aptverot aktualitates Lielbritanija, latvieSu
diasporas aktivitates, LR V@&stniecibas zinas, biznesa jaunumus, konsultacijas likumdosana. Ir
ar1 atseviskas popularas sadalas, pieméram, Joti populara ir sadala “Vecaku klubs™. “Baltic-

Ireland” (baltic-ireland.ie) lasitajus visvairak interesé vietéjas zinpas. Interes€ ari zinas no

Latvijas, kas attiecas uz diasporu, bet tadu rakstu ir loti maz, ka vini pasi atzist. Pec laikraksta
»Australijas Latvietis” parstaves domam vislielaka interese ir tiesi par notikumiem Australijas
latvieSu sabiedriba un to apraksti. Tapat lasitajus interesg, kas notiek ar latvieSiem citviet
arzemés un zinas par Latvijas attistibu. Brazilijas LatvieSsu kultras apvieniba min, ka
vislielaka interese ir par Brazilija planotajiem latvieSu pasakumiem un fotografijam no
Siem pasakumiem, ka arT par Latvijas latvieSu vizit€ém Brazilija. P&c tam popularitates zina
seko informacija par iespéjam studét Latvija, dubultpilsonibu un citiem Brazilijas
latvieSiem aktualiem jautajumiem. “latviesi.com” lasitajus interes€ temati darbs un bizness,
ka arT latvieSu sabiedribas aktivitates.

“Latvija Amerika” lasitajus interesé notikumi Latvija, tapat latvieSu sabiedriska dzive
Kanada, ASV un citas zemés, kur vien mit latvieSi. LatvieSu biedribas Spanija FB lapas
auditoriju interes€ lietas, kas saistitas ar Latviju un dokumentu kartoSanu Spanija.

Majaslapas latviesiem.co.uk popularakas sadalas ir notikumu kalendars, bezmaksas

sludinajumi un zinas. “Latviansonline.com” auditoriju interesé daudzas t€émas: aktualitates
politika, kulttra, “latvietiba”. Tie ir pieredzéjusu Zurnalistu, ekspertu raksti, trimdas

parstavju, vai diasporas aktivistu domas par latvieSiem svarigam t€mam.
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Francijas latvieSu apvieniba novérojusi, ka auditoriju interesé aktuala informacija par
latvieSiem svarigam aktualitatém Francija, proti, konkrétai diasporas grupai aktuala
informacija, tostarp par dazadiem kultiras notikumiem, Francijas latvieSsu kopienas
aktivitatém, praktiskas dabas informacija un palidziba. “LatvieSu biedribas Belgija”
majaslapas apmeklétajus interesé pasakumi, kas notiek Belgija, intervijas ar Belgija
dzivojosajiem latvieSiem, Kora, deju kopas (ipasi mazo dejotaju), amatieru teatra, sporta
entuziastu (hokejs, futbols) aktivitates. Lidzigi, ari latviesi.no veiksmes stasts ir tematiska
nodala "Dzive Norvégija", kura veidotaji censas ievietot informaciju par svarigakajam témam,
par kuram interes€jas tautieSi, uzsakot vai planojot uzsakt dzivi Norvégija. Visvairak
portala auditoriju interes€ $adas t€mas: darbs, nodokli, sociala sistéma, uznéméjdarbiba,
dzives vieta, veselibas apriipe, izglitiba, utt. latviesi.lu auditoriju interesé LatvieSu organizéti
pasakumi Luksemburga un ar1 praktiskas lietas, pieméram, Latvijas precu iegade/pasiitiSana.
“21.gadsimta latvietis” veidotaji spriez, ka auditoriju interesé gan praktiskas dabas jautajumi
par diasporas teému, gan emocionalie cilvekstasti.

Tatad redzam plasu interesu klastu, ka arT atSkirigu informacijas pasniegSanas veidu, kas
uzruna dazadas auditorijas. Jauzsver, ka vairak tomér doming praktiskas dabas jautajumi un
vietgjas zinas, kas mérkétas uz konkrétu viet€jo auditoriju, ka ari pasakumu un notikumu

kalendars, nevis, pieméram, politiskas zinas no Latvijas.

Diasporas mediju butiskakas vajadzibas

“Australijas Latvie$a” darbiniece uzskata, ka ,,viss atduras pret finansém”, jo ir grati
piesaistit jaunus cilvékus, kuri biitu ar mieru rakstit avizei par brivu. Arl paSai avizei draud
bojaeja, jo ,,abonétaji aiziet vinsaulé un jaunie daudzi vairs neabong avizi”, jo visi autori ir
vecaki gados un raksta par viniem interes¢josiem tematiem. Ar laikraksta ,,Latvija Amerika ”
darbiniece pie vajadzibam min finansialos lidzek]us.

Brazilijas latvieSsu medijam Sobrid galvena vajadziba ir cilvékresursi, kas lautu
paplaSinat pieejamas informacijas daudzveidibu, nodroSinatu pilnigaku informacijas
pieejamibu latvieSu valoda. Medija parstavji skaidro, ka Sobrid tie, kuri ir iesaistiti medija
uzturéSana ir loti aktivi arT latviesu kultiiras dzives uzturé$ana Brazilija un lidz ar to nepietiek

i visu ideju realiz€Sanai. Ari iesiem.co. rancijas latvieSu apvienibas”
laika dej 1 Ar1 latviesiem.co.uk un “F jas lat pvienib

majaslapas veidotdji saskaras ar lidzigu problému, jo uztur mediju no darba brivajos
brizos, tapéc nepietiek laika un spéka izdarit visu, ko v€las, pieméram, sagatavot vairak
originalrakstus. Turklat tie, kuri, icinteres€jas par publicé$sanos Francijas latviesu apvienibas

majas lapa, uzzinot, ka par rakstiem nemaksa, ta ar1 neiesaistas medija darbiba.
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ABN uzsver, ka ir nepiecieSama informacijas tehnologiju attistiSana jauna limenti, jo
pasreiz&jie tehniskie risinagjumi nepielauj realizét un sasniegt vélamo méerki — bt lielakajam
un popularakajam latviesu diasporas medijam ne tikai Lielbritanija, bet ari citviet pasaulg.
Tapat ir nepiecieSams attistit un padzilinat finanSu un cilvékresursu kapacitati. Portals
latviesi.no situaciju rezuméja $adi: ,,Galvenie Skérsli, kas trauc€ portala attistibai ir resursu
triilkums — cilveki, brivais laiks, finanses. Atrisinot finanSu jautagjumu un rodot vairak
iespgju pirkt, piemeram, tehniskos pakalpojumus, més savus esoSos resursus varétu
parstrukturizét un fokuséties uz informacijas aprites palielinasanu.” latviesi.com veidotaji
uzskata, ir nepiecieSama laba un abpuséji noderiga ilgtermina sadarbiba ar partneriem —
kopienam, organizacijam, valsts iestadém un aktiviem latvieSiem visa pasaulé.

“LatvieSu biedribas Spanija” aktualaka vajadziba ir izveidot majas lapu uz FB bazes,
kur publicét jaunakas zinas. ArT latviesi.be ir nepiecieSamiba uzlabot tehnisko nodrosinajumu
majaslapai, lai vini varétu efektivak atspogulot zinas. “latviansonline.com” vajadziba ir sp&ja
atlauties regulari algot zinoSus ekspertus specifiskas jomas, kas rakstitu rakstus, kas
interesétu auditorijai. Ari Luksemburgas latviesi.lu mingja, ka pietrukst cilvékresursu,
uzsverot, ka nepiecieSama legala piekluve zinu avotiem/informativiem materialiem,

tostarp, zinu agentiru fotografijam. baltic-ireland.ie zinoja, ka vini savas vajadzibas ir

apmieringjusi. Jau vairakus gadus vini aboné BNS zipas. Gadu gaita vini ir kluvusi
atpazistami, tapéc ir vieglak piesaistit reklamdev&jus. “21. gadsimta latvietis” veidotaji
mingja, ka pietrikst lidzeklu, lai regulari dotos uz diasporas valstim un sp&tu atspogulot
diasporai svarigos notikumus vinu vide.

Apkopojot mediju viedoklus, var secinat, ka finansiala droSiba ir nepiecieSama
daudziem, tomeér trikst ari cilvékresursu, un, ka jau to ir noradijusi Gibiete (2013), ir
nepiecieSamiba veidot sadarbibu, piesaistot profesionalus (ar1 topoSos profesionalus),
originalu materialu veidoSanai, kas prasa lielaku laika un finan$u ieguldijumu, ka ari

profesionalo kompetenci.

Mediju nakotnes plani

Mediji velas attistities gan ka sociala platforma, gan ari komerciali, tacu reizém
nakotnes scenariji netiek skaidri ieziméti.

ABN nakotnes planus raksturo $adi: ,,Parveidot portalu tehniski jauna kvalitate, kas
atbilst misdienigam digitalo mediju prasibam un ir konkur€tsp€jigs ar lielakajam zinu
platformam, sniedzot noderigu un kvalitativu informaciju Latvijas valsts piederigajiem ne

tikai Latvija, bet arT citur pasaul€; klait par biznesa tiltu starp Lielbritaniju un Latviju, atbalstot

18


http://www.latviesi.no/
http://www.latviesi.be/
http://www.latviesi.lu/
http://www.baltic-ireland.ie/

uznémejdarbibas vides veidoSanos. Starpvalstu Iimena digitalu kultiiras centru, kas lauj vienot
un realiz€t dazadu valstu pilsonus kopigiem projektiem (pieméram, ABN Latviesu filmu
festivals).”

“Brazilijas LatvieSu kulturas apvienibas” nakotnes plani ir saistiti ar auditorijas
palielinasanu tieSi Brazilija, ka arT ar elektroniska medija kliSanu ar1 par drukato mediju.
Tas jau tiek Tstenots un gaidams, ka jlnija iznaks pirmais drukatais zurnals. Vini mingja, ka
»medija uzvedums ir ne tikai informéet, bet jo 1pasi ieinteres€t Brazilijas latvieSus apmekl&t
Latviju, apgit latviesu valodu un iedroSinat aktivak piedalities kulttras dzive. Miisu drukatais
medijs radits $1s idejas varda un kalpos ar1 ka latviesu valodas macibu materials.”

“latviesi.com” vé&las dot arvien lielaku pienesumu, lai stiprinatu Latvijas sabiedribu,
vienojot Latvijas valstspiederigos, neatkarigi no geografiskas atrasanas vietas. “Latvija
Amerika” v€las turpinat ,pastavét, kamer vien més varam un esam vajadzigi.” “LatvieSu
biedriba Spanija” mingja, ka visu laiku nak klat jauni lietotaji, tapéc vini plano izveidot

majaslapu un to pilnveidot. latviesiem.co.uk noradija, ka vinu mérkis ir turpinat uzturét

majaslapu. Ta ka lapa nav veidota, ka komercials projekts, tad veidotajiem nav lielu
ambiciju to izveidot par kaut ko lielaku neka ta ir paslaik. Galvenais uzstadijums ir, lai ta
turpina biit noderiga un saisto$a auditorijai un izpilda sava pamatfunkciju: sniegt
nepiecieSamo informaciju. latviansonline.com vélas radit vél vairak rakstus anglu valoda, lai
sasniegtu vél lielaku auditoriju. Tapat ir vélme Sadarboties ar citiem portaliem. “Francijas
LatvieSu apvienibai” ir v€lme turpinat uzturét Sos komunikacijas kanalus par spiti
sarezgljumiem, kas saistiti ar brivpiekluves pieeju. Ta pat ir v€lme piesaistit plasaku
brivpratigo autoru loku un majaslapas uzturétaju.

“LatvieSu biedribai Belgija” ir plans uzlabot majaslapas dizainu, uzturét dialogu ar
latvieSiem Belgija par tam témam, kuras vajadz&tu atspogulot un izverst, attistit Draugiem.lv,
Twitter un Instagram kontus, piesaistit rakstit griboSus un varosus autorus avizei. latviesi.no
nakotnes vizija ir biit vadoSajam informacijas avotam un komunikacijas videi pasaulé par
latvieSu dzivi un aktualitatém Norvégija. Vini vélas but noderigi latviesu kopienai un stiprinat
nacionalo identitati un veicinat salied@tibas sajutu, lai arT kur pasaulé tautieSi atrastos.
latviesi.lu vélas uzrunat plasaku auditoriju, attistot sadalas francu, anglu un vacu valodas,
tadejadi populariz&jot Latvijas kultiru cittautieSu vida. Raidijuma ,,21. gadsimta latvietis”
producentiem ir plans piesaistit papildus lidzeklus, lai regulari dotos uz diasporas valstim
atspogulot viniem svarigos notikumus vingu vide.

Tatad dalai, raugoties nakotng€, ir raksturigas idejas par paplasinasanos, komercialu
attistibu, kamér citiem galvenais ir notur€ties, kamér vel pastav auditorija, kuru interesé

konkrétais medijs. Interneta medijiem ir raksturiga izaugsme, kas skaidrojama ar plaso kopigo
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auditoriju, pieméram, socialaja tikla Draugiem.lv, Facebook, mikroblogosanas vietné Twitter
un citviet. Proti, ja medija mérkis ir paplasinaties, butiski ir veidot mediju platformas, kas
gandriz nemanami (ikdieniSki izsakoties, ar “vienu taustina klikSki”) lauj nokliit no
majaslapas dazadas socialo tiklu vietn€s un otradi.

Raksturigi, ka tie, kuri algo darbiniekus, ka pirmo min finansu trikumu, savukart tie,
kuri Sobrid ir aktiva attisttbas posma, norada, ka jauzlabo majaslapas un japiesaista
brivpratigie. Mediji, kuri darbojas brivpratigi, norada, ka vinu pasu pamatnodarboSanas un
laika triikums liedz portalam attistities virzienos, kuros tie v€las. Ir jauSams, ka nepiecieSams
vairak originalu materialu un darbinieku. Jauzsver ari daudzvalodibas jautajums: majaslapas
ievieto informaciju ne tikai latvieSu valoda, bet arT anglu un citas mitnes zemes valodas,
tadejadi sniedzot informaciju gan Latvijas izcelsmes laudim, kuri brivi neparvalda latviesu
valodu, gan ar1 ta dévétajai “simpatiju diasporai,” proti, ne-latviskas izcelsmes laudim, kuri
interes€jas par Latviju. Visbeidzot varam secinat, ka medijiem pasiem ir dazada izpratne par
tikloSanas nepiecieSamibu un izpausmém. Proti, pastav mediji, kuri ir versti un konkrétu
auditoriju, ir konkr&tas kopienas veidoti, nekomerciali. Lidz ar to tikloSanas nepiecieSamibas
ir tikai dal@jas, vairak saistitas ar informacijas ieguvi no konkrétas kopienas vai valsts, kura §1
kopiena dzivo, ka ar1 ar informacijas ieguvi no Latvijas. Savukart citi mediji pozitivi
ambiciozi pauz, ka tiklosanos vél&tos izverst iesp&jami globali — kur vien ir Latvijas diaspora
visa pasaulé, simpatiju diaspora un potenciala simpatiju diaspora. Katram no Siem medijiem

ar atSkirtgam tikloSanas vajadzibam un redz€jumu ir sava vieta daudzveidigaja diasporas vide.

EIROPAS VALSTU DIASPORAS MEDIJU TIKLOSANAS PIEMERI UN
VAJADZIBU RISINAJUMI

Mediju sadarbiba

2014. gada 2. oktobrT Polijas Arlietu Ministrija un Polijas Preses Agentiira (Polish Press
Agency) pazinoja par Polijas diasporas medijiem paredzétas bezmaksas platformas’
(newswire) palaisanu, kas paredzéta polu medijiem arvalstis, ik nedélu piegadajot viniem
jaunumus par Poliju un polu diasporu, nosedzot butiskakas zinas politikas, ekonomikas,
kultdiras un socialas attistibas jomas gan Polija, gan arvalstis dzivojoso polu kopienu dzive.?

Zinu platformas mérkis ir darboties ka droSticamam un pievilcigam informacijas avotam, ko

! www.smp.pap.pl
2
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bez maksas iesp€jams izmantot presei, tieSsaistes medijiem, radio un televizijai. Platforma
katru ned€lu paredzets izvietot aptuveni 10 public€Sanai gatavus rakstus un intervijas, ko
papildina fotografijas un citi vizualie materiali.?

Platforma piedavatas zinas apkopotas informacijas paketés anglu valoda: (1) zinas par
Polijas politiskas dzives notikumiem, visparigiem jaunumiem un jaunumiem Kkultiras
pasaulg®; (2) zinas par ekonomiku, kas ietver jaunumus par Polijas ekonomisko situdciju un
lemumiem, kas saistiti ar ekonomiku, informgjot arT par jaunumiem uzpémgjdarbiba®; (3)
zinas par jaunumiem pasaul€; (4) sporta zinas par nozimigakajiem jaunumiem Polijas sporta
pasaulé; (5) dienas jaunumi no Polijas un arvalstim.® Lai sapemtu informacijas paketes, polu
diasporas mediju parstavjiem jasazinas ar Polijas Preses Agentliras parstavi, lai sanemtu
lietotajvardu un paroli, kas nepiecieSama piekluvei, ka arT licenci materialu izmantoSanai.

Polijas Preses Agentiras galvena redaktore Katerina Buskovska (Catherine
Buszkowska) skaidro, ka miuisdienas nav iesp&ams runat par vienu konkrétu Polijas diasporas
kopienu, jo polu diaspora ir dazados kontinentos un regionos, tadél Buskovskas skatijuma
sada veida platforma ir piemérots lidzeklis, ar kura palidzibu sasniegt visus diasporas
cilveékus, laujot viniem uzzinat, kas notiek Polija, kas notiek dazadas vietas, kur ir polu
diaspora (Preses Agentirai ir vairak neka 20 arzemju korespondenti), kadi ar diasporu saistiti
projekti vai programmas pieradijusas sevi ka veiksmigas un nozimigas un kada veida tiek
panakta diasporas kopienu un nacijas ka kopienas veidoganas u.tml.’

Somija mediju sadarbiba izpauzas pieméram, diaspora augsti veértéta ikdienas
raidijumﬁ8: ik vakaru radio ir pieejamas daZas ikdienas zinas, kas tiek lasitas 1€ni un Joti
skaidri, pieverSot TpaSu uzmanibu dikcijai. Zinas pieejamas ari rakstiska veida. Zinas ir gan
par laika apstakliem, kadu interesantu, sabiedrisku notikumu, gan ar par politiku. Tomer tas
nav tikai politikas zinas. Saja gadijuma raidfjuma izveide ir balstita padzilinata izpratné par
formu, ka diasporas parstavji, kuri vairs ikdiena tik biezi nedzird somu valodu, tomér varétu
labak uztvert informaciju, turpinat uzturét vai ari macities somu valodu. Satura izv€le ari
liecina par abpusg€ju izpratni starp diasporas parstavjiem un mediju par to, kas saturiski
interes€ diasporu.

Minot citu piem&ru, varam noradit, ka Bulgarija regulari notiek mediju tikSanas, kada

bija ari 2014. gada — 10. Vispasaules Bulgaru Mediju Tiksanas (10th World Meeting of

® http://www.mfa.gov.pl/en/news/free_of charge newswire for polish diaspora_media
* http://net.pap.pl/PNP/en/category/78/

% http://net.pap.pl/PNP/en/category/80/

j http://net.pap.pl/PNP/en/staticPage/offer/

http://wyborcza.pl/1,91446,16743368,PAP_i MSZ otwieraja_bezplatny serwis dla_mediow polonijnych.html
& http://yle.filuutiset/selkouutiset/
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Bulgarian Media), ko rikoja Bulgarijas Zinu Agentara (Bulgarian News Agency (BTA)) un
Vispasaules Bulgaru Mediju Apvieniba (The Association of Bulgarian Media Worldwide).
TikSanos apmeklgja aptuveni 40 bulgaru mediju parstavji no 20 dazadam valstim. Bulgaru
diasporas auditoriju veido gandriz divi miljoni Bulgarijas valstspiederigo, kuri ir sp&jigi
ietekmét gan valsts ekonomiku, gan politiku, tadél Bulgarijai ir japievér§ uzmaniba So mediju

e, . . - .. v, - - -9
darba kvalitatei un informacijas droSticamibai.

Valsts atbalsts konkrétam parraidém vai izdevumiem

IrishCentral™ ir tiesaistes vietne, ko kop§ 2009. gada veido Ziemelamerika bazdta
komanda, apkopojot informaciju par Amerikas Triem aktualam lietam, ka arT par Irijas vesturi
un miisdienu dzivi Irija, piedavajot jaunumus par kulttiru, politiku, ekonomiku un socialiem
jautajumiem. Vietni uzturo$a un veidojosa komanda uzsver, ka tas lietotaju un socialo tiklu
profilu sekotaju skaits pastavigi turpina augt; katru ménesi vietnei ir aptuveni 2 miljoni
unikalo skatTjumu, tas profilam Facebook! ir 120 000 sekotaji, Twitter*? — 28 200 sekotaji, un
150 000 cilveki pierakstijusies, lai sanemtu jaunumus no vietnes. IrishCentral idejas autors,
dibinatajs un izpilddirektors ir Nils O’Dauds (Niall O'Dowd), kur$ 30 gadus bijis aktivs 1ru
kopienas Amerika biedrs un turpina veidot kopienu, iesaistot tas loceklus kopigas aktivitates,
ko atbalsta arT Irijas valdiba. Pieméram, IrishCentral organiz&jusi tris dienas ilgu talku, lai
noverstu viesula Sendija sekas. IrishCentral darbibas centrs atrodas Nujorka, tacu satura
veidosana piedalas cilveki no visas Amerikas, ka arf no Irijas.™

Cehijas Arlietu ministrija ¢ehu organizacijam visa pasaulé piedava informacijas
pakalpojumus un uztur starptautisku izdevumu Ceské listy™*, ka ari sponsorée Radio Praha™
parraidi arvalstis, kas darbojas kopS 1936. gada un galvenokart fokus&jas tieSi uz arvalstis
dzivojosajiem Cehijas piederigajiem. Finansgjuma pieskirSanas konkrétajiem mérkiem
galvena funkcija ir droSticamas informacijas nodro§inasana par politisko, ekonomikas,

kultiiras un sabiedrisko dzivi Cehija, nodroginot informacijas pieejamibu dazadas valodas.*®

® http://www.bta.bg/en/c/DF/id/929168

10 http://www.irishcentral.com

1 https://www.facebook.com/IrishCentral

12 https://twitter.com/IrishCentral

13 http://www.irishcentral.com/about/

1% http://ceskelisty.czechian.net/

15 http://www.radio.cz/en
®http://www.culturalpolicies.net/web/czechia.php?aid=346&language=de & PHPSESSID=4in996it1986s0168t6e

pspq7
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Diasporas paSiniciativas mediju savietoSanai

Pastav vairaki pieméri tam, ka plasa méroga tiklosanas iesp&ama ari ,,no apaksSas uz
augsSu,” proti, balstoties konkrétu diasporas parstavju iniciativa un sp&ja virzit mediju
projektus. Jateic, ka parasti tie ir interneta veidoti, kas butiski samazina izmaksas. Piem&ram,
2013. gada Nikolass Stambolopoloss (Nicolas Stamboulopoulos), kur$ kops 2009. gada ir
grieku diasporas loceklis, atklaja tieSsaistes projektu New Diaspora®’, kura merkis ir Jaut
jaunajai grieku diasporai pasai fiksét savus pieredzes stastus caur video, fotografijam, rakstitu
tekstu vai ka citadi. Projekta autors skaidro, ka 11dz ar $o projektu vins vélgjies dot diasporai
balsi, uzsverot, ka 1paSi Sobrid, kad Griekija piedzivo biitiskas parmainas ekonomika un
politika, arT diasporai ir svarigi tikt sadzirdétiem un spét ietekmét Griekijas virzibu nakotng,
pretojoties Griekijas sabiedribas negativajam viedoklim par cilvékiem, kuri izbrauc no
Griekijas, interpret€jot to ka sava veida nodevibu, be€gsanu no griittbam un neieinteresétibu
valsti notiekoSaja. Stambolopoloss izteicies, ka cer, ka projekts rosinas sarunu starp diasporas
locekliem dazadas mitnes zemés, sakot runat par to, kas un kadi vini ir, tadejadi kopigi
parradot savu kopigo identitati.'®

Projekta veidotaji uzsver, ka New Diaspora aizsaka savu darbibu ka digitala stastu
stastiSanas platforma, fokus€joties uz jauno diasporu, kas veidojusies ekonomiskas krizes
Griekija iespaida, tacu laika gaita projekts un platforma izaugusi lidz [idzdaliga mediju kanala
formatam, kas fiks€ to, ka noris migracijas procesi, tiecoties izveidot saiknes diasporas starpa,
ka ari starp diasporu un Griekiju, veicinot ideju apmainu un visu Griekijas nakotné
Diaspora kluva par registrétu nodibinajumu.*®

Projekts aktivi darbojas ne vien sava majaslapa, bet arl uzturot Vimeo?°, Facebook?!,
Twitter?? un Linked In® profilus, kur izvieto gan saites uz pieredzes stastiem par diasporas
dzivi, gan informaciju par aktualiem notikumiem Griekijas politiskaja, ekonomikas, kultiiras
un socialaja dzive. Kops 2015. gada aprila projekts uztur ari Instagram?® profilu, kurd
izvietotie attéli aicina iepazities ar aktualajiem stastiem un zinam.

Sobrid projekta merkis ir dalities ar viedokliem un pieredzi, kopigi pardefingjot

kolektivo identitati un diasporai aktivi iesaistoties debat€s par Griekijas nakotni. Veidotaji

1 http://www.newdiaspora.com/

18 http://www.pri.org/stories/2013-05-02/new-diaspora-online-project-documents-greek-immigrant-experience
19 http://www.newdiaspora.com/

20 https://vimeo.com/newdiaspora

2! https://www. facebook.com/newdiaspora

22 https://twitter.com/newdiaspora

2 https://www.linkedin.com/groups?home=&gid=4778041

24 https://instagram.com/newdiaspora/
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uzsver ari to, ka projekts nakotné biis ka arhivs, kas Jaus nakamajam paaudzeém izprast
pasreiz€jo situaciju no to cilvéku stastiem, kuri to Sobrid izdzivo un dalas sava pieredze,
veidojot video, fotostastus, atklatas véstules un rakstus, animacijas, komiksus, infografikas
utt. Nodibinajuma misija ir iesp&jinat grieku ,,jaunos migrantus”, izveidojot globalu kopienu
un veidojot saiknes starp kopienu, dazadam organizacijam, uzpémeéjiem un grupam; veidojot
un radot piekluvi dokumentaliem materialiem par jauno diasporu; aicinot projekta veidosana
lidzdarboties diasporu, veidojot zinu materialus, intervijas un cita veida materialus par
nozimigiem notikumiem un vinu dzivi; organiz€jot tieSsaist€é un realaja laika parraiditas
konferences, rikojot tikloSanas pasakumus, filmu izrades u.c. pasakumus; radot platformu
demokratiskam diskusijam par Griekijas un nacijas nakotni, ka ar1 palidzot attistit idejas un
projektus, kas versti uz kopiga labuma gtsanu. Projekta veidotaji norada, ka projekts ir labas
prakses piemérs, jo taja izdevies parvarét robezu, kas parasti Skir satura veidotajus no
paterétajiem, laujot ikvienam lidzdarboties satura veidoSana un projekta uztur€Sana un
attistiana.”

New Diaspora biedru veidota tieSsaistes projekta satura kuratori ir projekta komanda,
kas uzrauga, lai saturs atbilstu &tikas normam un projekta lietoSanas noteikumiem (piem&ram,
sekojot, lai tiktu ieverotas autortiesibas, netiktu izvietots aizskaroSs saturs ut‘[.).26 Projekta
komandu veido brivpratigie, kuri sniedz palidzibu audiovizualo materialu veidoSana
(pieméram, veidojot dokumentalas filmas un isfilmas), satura parvaldiba (uzraugot lietotaju
veidota satura atbilstibu projektam), Iidzeklu piesaiste, sabiedrisko attiecibu joma, digitala
marketinga joma, socialo tiklu uzturéSana, ka ar1 timekla vietnes un aplikaciju veidogana.?"?®
Jauzsver, ka ar1 projekta aizsakSana biitiska loma bija brivpratigai aktivitatei un interesei, jo
dala no nepiecieSama starta kapitala tika ieglita, izmantojot piila finans€Sanas vietnes
Indiegogo pakalpojumus, aicinot cilvékus katra iesp&u robezas ziedot Iidzeklus projekta
veidoSanai un uzturéSanai, laujot ikvienam iepazities ar detaliz€tu budZeta ple'lnu.29

Lidzigi darbojas arT citi mediji, kuri gan liek citadu uzvaru, veidot atskirigaku saturu un
identitati, tacu raksturigi, ka tie ir veidoti ,,no apakSas uz augSu” — paSas diasporas iniciéti.
Pieméram, vietne .pointgreek* darbojas, lai apvienotu arvalstis dzivojoSos griekus un t.S.
,»Qriekijas draugus” jeb simpatiju diasporu, uzsverot, ka cilveki, kurus vieno kopiga izcelsme,

vieno ar1 Iidzigs domasanas un uzvedibas veids, parazas un dzivesveids, radot vajadzibu péc

2 http://www.newdiaspora.com/mission/

28 http://www.newdiaspora.com/share-your-stories/

27 http://www.newdiaspora.com/join-us/

%8 Nemot véra, ka projekts kluvis par nodibinajumu, §ada veida brivpratigais darbs uztverams ne vien ka
pilsonisks un socials aktivisms, bet arT ka nozimiga darba pieredze.

2 https://www.indiegogo.com/projects/new-diaspora

%0 http://www.pointgreek.com
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savstarp&jas komunikacijas, portala veidotajiem veérSot uzmanibu uz to, ka §is vajadzibas
iespaida daudzi grieki un Griekijas draugi, kuri dzivo arzemés, turp ienesusi ,,gabalinu
Griekijas”, organizgjot grieku ritualus (kazas, kristibas, béres utt.), razojot un importgjot
grieku produktus (fetas sieru, vinu, ellu u.c.), atverot grieku restoranus, gramatnicas un skolas,
organizgjot deju vakarus utt., visa pasaulé veidojoties ,,grieku vietam” jeb ,,grieku punktiem.”
.pointgreek komandas mérkis ir apzinat un apkopot informaciju par Siem punktiem, piedavajot
So informaciju ikvienam interesentam, ka arl aicinot vietnes lietotajus papildinat grieku
punktu katalogu jeb Kkarti.®* Vietng, [idz ar informaciju par ,.grieku vietam”, pieejams ari
notikumu kalendars, kura atzimétas gan grieku svétku dienas, gan dazadi ,,grieku pasakumi”,
kas notiek dazadas pasaules vietas.*® .pointgreek vietnes komanda ari uztur profilus socilajos
tiklos Instagram®, Twitter®* un Facebook®, informgjot sekotajus gan par ,,gricku vietam”,
gan ,,grieku pasakumiem”, gan ari ,,gricku lietam” (€dieniem, apgérbu, tradicijam) un plasi
pazistamiem griekiem (antikajiem filozofiem, muisdienu Sovbiznesa zvaigzném utt.).

Grieku diaspora ka tiklosanas platformu aktivi izmanto socialo tiklu Facebook, kur péc
savas iniciativas veido publiskas un slégtas domubiedru grupas, kuram pievienojas vai nu
balstoties kopigas interes€s (saistitas, piemeram, ar v&lmi panakt iesp&ju diasporai piedalities
vélesanas no arzemém®®, vai ari ar dejém37 vai &dieniem®), vai kopiga atrasanas vieta.
Pieméram, grupa grieku diasporai Niderlande™®, kura iespejams dalities pieredzé par dzivi
Niderlandg, iegut informaciju par griekiem aktualiem pasakumiem, atpiitas un izglitibas
ieguves vietam utt.; grupa griekiem Bulgﬁrijé40, grupa griekiem Balkanos*, grupa griekiem
Kipm42 un grieku diasporai kopumé43. Raksturigi, ka grupas, kas balstitas kopiga atraSanas
vieta, nereti izmanto Facebook tikloSanos, lai sasniegtu kopigus mérkus, pieméram, aicinot

parakstit peticiju, lai saglabatu Grieku Petijumu Centru Rodailendas Universitate ASV#,

81 http://www.pointgreek.com/aboutus/

%2 http://www.pointgreek.com/event-calendar/

% https://instagram.com/pointgreek/

% https://twitter.com/pointgreek

* https://www.facebook.com/pointgreek? rdr

% https://www.facebook.com/groups/newgreekdiaspora/?ref=br rs

37 https://www.facebook.com/pages/Diaspora-2015-Greek-Dance-Conference/225526640876044?ref=br rs
% https://www.facebook.com/groups/323108991037840/?ref=br rs

% https://www.facebook.com/groups/91896613351/?ref=br rs

40 https://www.facebook.com/pages/Greeks-in-Bulgaria/164392916927594

1 https://www.facebook.com/pages/Greeks-in-Balkans/140688069314648

42 https://www.facebook.com/GreeksInCyprus

3 https://www.facebook.com/groups/GreekDiaspora/?ref=br rs

4 http://www.ipetitions.com/petition/save-the-hellenic-studies-center-at-univ-of-rhode
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CENTRALIZETI VEIDOTAS TIKLOSANAS PLATFORMAS:
IZPRATNE UN PRAKSE

TikloSanas platforma “Globalais latvietis”

Latvija pakapeniski tiek attistita ,,Globala latvie$sa” aktivitasu programma. Uzreiz
jauzsver, ka “Globalais latvietis” ir koncepts, proti, dzilaka ideja par tikloSanos, saistitu un
papildino$u daudzveidigas diasporas loceklu inform&Sanu, nevis atsevisks medijs. Sis
koncepts sevi ietver savstarp&jas komunikacijas pasakumu rikoSanu visas pasaules latvieSu
tikloSanas veicinaSanai, ka ar1 globala latvieSu sazinas tikla izveidi. “Globalais latvietis”
aptver gan “no apaksas” veidotus, pasas diasporas inici€tus diasporas medijus, gan nacionala
valstl noenkurotu narativu. Idejai istenojoties prakse€, svarigs aspekts butu ari ieklaujoSas
nacijas veidoSana, t.i., ideja par Latvijas tautu (gan Latvija, gan arvalstls mitosu) ka vienotu
naciju, kura informacija tiek izplatita, piem&ram, arT caur “no apaksas” veidotiem diasporas
medijiem un socialo mediju kopienam cita valoda. Piem&ram, lai gan $aja pétjjuma tas
neesam ieklavusas, tomér zinam, ka socialajos tiklos pastav kopienas ari krievu valoda, kas
domatas krieviski laso$ajiem emigrantiem no Latvijas vai Baltijas. Ari diasporas parstavji
Irija ir veidojusi gan radio raidijumus, gan drukatus medijus krievu valoda. Ieklaujosas nacijas
veidoSana, lidzigi ka citviet Eiropa, labak palidzétu istenot profesionalas komunikacijas
veicinasanas pasakumus, jo augstvértigu un profesionalu rezultatu sasniegSanai ir svariga ne
tikai sadarbiba starp vestniecibu un diasporas organizacijam, bet arT ar valsts, pasvaldibu un
nevalstiskajam organizacijam, kas atbalsta starptautisku sadarbibu, investiciju piesaisti,
konkrétu nozaru attistibu utt. Lai to Tistenotu, ir jabiuit aktivam valsts un paSvaldibu
institicijam, kas aktivi sadarbojas ar diasporas medijiem un otradi, apkopojot un izplatot
informaciju. Regulara informacijas izplatiSana jau notiek, pieméram, Arlietu ministrijas
majaslapas sadala ,, TautieSiem arzemes.”*

Jauzsver, ka ,,Globalais latvietis” ir konceptuala pieeja esoSo informativo resursu
satikloSanai, lai izplatitu informaciju par diasporas tematiku. Saskana ar pédgjo gadu
meérktiecigo diasporas politiku notiek regulara valdibas un citu institliciju aktualitasu, ka art
ikdiena nepiecieSamas informacijas izplatiSana aizvien vieglak pieejama veida, proti, sasaistot
un pavairojot zinu pieejamibu caur dazadiem socialajiem medijiem. Galvenais uzsvars Saja

koncepta ir valsts aktiva loma tikloSanas platformas izveid€, uzturéSana un pilnveide, ka ar1

5 http://www.mfa.gov.lv/tautiesiem-arzemes
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valstij un diasporai abpusgji noderiga un augliga sadarbiba politikas, socialajas, izglitibas,
kultiiras un ekonomikas jomas.

Attistot “Globala latviesa” konceptu, un, raugoties no valsts institiiciju viedokla, ja tiek
izplatita centralizéta informacija, mediju dazadiba ari rada informacijas telpas
sadrumstalotibu. Griiti nogadat zinu atri un vienlidz efektigi visos medijos, jo katram medijam
ir savs redaktors, kur$ darbojas atbilstoSi savam iesp&jam. No otras puses, Siem
daudzveidigajiem medijiem, tai skaita nelielam socialo mediju grupam, ir nozime konkr&tas
kopienas identitates stiprinasana, un $1 virtualas kopienas diskusiju grupa var biit pat vienigais
kopienas identitates reprezentétajs. Lidz ar to wvalstij ir jamekIé risinagjumi, ka savietot
centraliz€to ar ikdienisko, “no apaksas” veidojusos mediju vai diskusiju grupu. No pasu
diasporas mediju puses dal&ji risinajumu jau Sobrid piedava portals latviesi.com, kura
darbojas sistéma, kas izsita pa valstim un tematiem personalizétu elektroniska pasta véstuli ar
saittm ne tikai uz latviesicom, bet ari uz citiem diasporas medijiem, tad&jadi
nodrosinot tiem lielaku sasniedzamibu.

Lai istenotu $adu platformu, galvenas vajadzibas ietver:

v" Uz diasporas auditoriju verstu valsts institiciju sniegtas informacijas strukturé$anu;

v' Sadarbibu starp valsts, paSvaldibu, akadémiskam, nevalstiskam un biznesa,
organizacijam;

v Savstarp&ju sadarbibu Latvija bazetiem un diasporas medijiem, informacijas
apmainu.

Lai labak izprastu, ka darbojas $ads tikloSanas koncepts citviet, piedavajam apliikot

vairakus piemeérus, no kuriem detalizetaki pieversisimies kaiminvalsts Lietuvas piemé&ram.

Platforma “Globala Lietuva”

2011. gada Lietuvas valdiba apstiprinaja “Globalas Lietuvas” (Global Lithuania)
programmas izveidoSanu 2011.-2019. gadam, aicinot ikvienu, kurs jiitas piederigs Lietuvai un
kuram rtip Lietuvas nakotne, iesaistities Lietuvas ikdienas dzivé un pielietot savas zinaSanas
un pieredzi, lai vairotu Lietuvas labklajibu, ilglaicigas sadarbibas un tikloSanas praksu cela,
nostiprinot saites starp visiem, kuri jiitas piederigi Lietuvai un kurus vieno kopiga lietuviesu
identitate un vésturiska sociala atmina, ka ar1 veidojot paliekosas politiskas, ekonomiskas,
pilsoniskas un kulttiras saites ar valsti un iesaistoties valsts veidoSanas procesa. Izstradajot
GLL programmu, paredzets, ka kopigi tiks analizéts, kadi likumi ierobezo diasporas
iesaistiSanas iespejas, meklgjot iesp&jas mainit Sos likumus, tapat kopigi planots veicinat un

popularizét lietuvieSu identitates saglabaSanu, lietuvieSu izcelsmes individu un kopienu
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arzemes aizsardzibu un parstavniecibu utt., vienlaikus cerot, ka diaspora darbosies ka labas
gribas véstnieki arzem@s, parstavot tur Lietuvu®. Programmas izstradasana iesaistijas ari
Lietuvas diaspora, 2010. gada apspriezot Globalas Lietuvas strat€giju, jo, ka uzsvéra
toreiz€jais Arlietu Ministrs Audrionis Azubalis (Audrionius AZubalis), stratégija ir darboties
sp&jiga vienigi tad, ja ta nav uzspiesta ,,no augsas” un, ja cilvékiem ir ticiba tajz?l.47

Programmas istenoSanas koordinators ir Lietuvas Arlietu Ministrija, tacu ari citas
ministrijas, ka arT paSvaldibu institlicijas un nevalstiskas organizacijas tiek aicinatas
iesaistities programmas Istenosana un darbiba.*® Arlietu Ministrijas darbinieki un Globalas
Lietuvas programmas koordinatori uzsver, ka globalizacijas konteksta jaunas tehnologijas
(socialie tikli, tieSsaistes platformas, dazada veida tikloSanas pasakumi, mediju atbalsts
utt.) ir ipasi nozimigas atrai un efektivai komunikacijai, veidojot kopienas neatkarigi no to
locek]u atrasanas vietas®. Lidz ar to programmas ietvaros tiek radita kopiga komunikacijas
telpa, caur kuru ikviens interesents var piedalities Lietuvas ikdienas dzive.™ Tiek uzsverts, ka
programmas ietvaros piedavatais politiskais, finansialais un logistikas atbalsts ir mérktiecigs
un uz rezultatiem orientéts, tiecoties izmantot visas pieejamas zinasanas Lietuvas strat€gisko
interesu laba.”

Registrgjoties GLL majaslapa, tas lietotaji var sanemt ekskluzivus darba piedavajumus,
informaciju par investiciju iesp&jam un citu nozimigu informaciju, ka arT regularu tieSsaistes
informativo izdevumu GLL Newsletter.>* GLL mediju partneris, kas palidz darboties GLL
tiklam, ir privatais zinu serviss Lietuvas Tribiins (The Lithuania Tribune), kas anglu valoda
zino par notikumiem Lietuva un Baltijas regiona, izmantojot gan savu majaslapu, gan Twitter,

Google+ un Facebook profilus. Lietuvas Tribtina darbibu finansiali atbalsta Lietuvas Fondi

“® Sk. ari Lietuvas Republikas Arlietu Ministrijas Arvalstis Dzivojo$o Lietuvie$u Departamenta ipago uzdevumu
vestnieces Gintes Damusis prezentacijas materialu 2012. gada konferencei sadarbiba ar Latvijas Arlietu
Ministriju un OECD: http://ej.uz/z4dr

47 http://www.urm.It/default/en/news/lithuanias-foreign-minister-invites-world-lithuanians-to-engage-in-the-
creation-of-global-lithuania

8 http://www.urm.lt/default/en/news/creation-of-the-global-lithuania-programme-invites-diaspora-to-contribute-
to-lithuanias-public-life-; http://www.urm.lt/default/en/news/lithuanias-foreign-ministry-is-committed-to-its-
global-lithuania-programme-vilnews-13-october-2012

*2011.gada Kolumbija dzivojosais lietuvietis profesors Antanas Mockus konsultgja toreizgjo Arlietu Ministru
Audrioniusu AZubali par to, ka izmantot medijus Globalas Lietuvas programmas ietvaros.
(http://www.urm.lt/default/en/news/lithuanian-foreign-minister-and-antanas-mockus-discuss-the-idea-of-global-
lithuania)

%0 http://www.urm.lt/default/en/news/azubalis-in-london-calls-for-business-dialogue-with-lithuanian-expats-the-
baltic-course-11-november-2011-

5% http://www.urm.It/default/en/news/lithuanias-foreign-ministry-is-committed-to-its-global-lithuania-
programme-vilnews-13-october-2012; http://www.urm.lt/default/en/news/lithuanian-foreign-minister-and-
antanas-mockus-discuss-the-idea-of-global-lithuania

%2 Informativa izdevuma arhivu skatit http://us5.campaign-
archivel.com/home/?u=f1b0e2aabf01119cc5c6cf935&id=3c4ae1f293
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Preses, Radio un Televizijas atbalstam (Lithuania ‘s Fund for support of the Press, Radio and

Television).*

Globalais 1ru tikls

“Globalais 1ru tikls” (The Global Irish Network)® darbojas kops 2010. gada,
apvienojot taja Globala Iru Ekonomikas Foruma (The Global Irish Economic Forum)>
dalibniekus un nozimigus diasporas parstavjus — vairak neka 350 pieredz&jusus uzn€mejus,
kuru uzneéméjdarbiba bazeta aptuveni 40 valstis. Tikla iesaistitie piedalas jaunu darbavietu
radiSanas finanséSana, piedava atbalstu uzpnémumiem, kuri vélas eksportét preces
starptautiski, iesaistas tirdzniecibas plano$ana un organizésana, piedava tirgus konsultacijas,
palidz valdibai un ru kompanijam pieklit lielam korporacijam, ka ar1 veido atbalstu dazadam
diasporas izvirzitim un ar diasporu saistitam iniciativam.”® Tikla parstavji norada, ka tikla
biedri gadu gaita sniegusi biitisku ieguldijumu jaunu darbavietu radiSana, atbalstot arvalstu
investiciju programmas, ka ari veicinot un aktivi iesaistoties profesionala tikloSana. Tapat
tikla biedri ir sniegusi praktisku atbalstu Irijas uznémumiem, kuri vélgjusies paplasinat
darbibu arzemés, sadarbiba ar Globalo Iru Sakaru Programmu (Global Irish Contacts
Programme) un Irijas Arlietu, Tirdzniecibas un Uznémégjdarbibas Departamentu (Department
of Foreign Affairs and Trade and Enterprise Ireland) veidojot sakarus starp diasporu un
uzpeémumiem, ka arT piedaloties tirdzniecibas planoSana un organizéSana praktiski un vairojot
Irijas starptautisko reputaciju, ka ari pieredzejuSiem profesionaliem un tirgus dalibniekiem
daloties ar nozimigu pieredzi un zinaSanam, un dibinot sakarus nozimigu tirgus un politikas
dalibnieku starpa.”’

Tikla dalibnieki iesaistas un piedalas dazadas diasporas ierosinatas un vaditas
programmas un pasakumos, pieméram, The Gathering®®, Global Irish Economic Forum®® u.c.,
kuros dalibnieki apmainas ar idejam un diskuté par to, kadam biitu jabiit Irijas valdibas
prioritatém ekonomika un politika, lai giitu maksimali lielu ekonomisko labumu un maksimali
izmantotu pieejamos resursus, tostarp, cilvekresursus gan Irija, gan diaspora. 2011. gada 19

Globala Tru Tikla dalibnieki no nozimigakajiem geografiskajiem regioniem apvienojas

53 www.srtfondas. It

% https://www.globalirishforum.ie/GlobalIrishNetwork.aspx

% https://www.globalirishforum.ie/

% https://www.globalirishforum.ie/GlobalIrishNetwork.aspx

57 https://www.globalirishforum.ie/GloballrishNetwork.aspx

%8 https://www.facebook.com/thegatheringireland, http://www.thegatheringireland.com/
% https://www.globalirishforum.ie/
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Globala Tru Tikla konsultativaja grupa, kuras mérkis ir parraudzit Ekonomikas Foruma

rezultdtus un prioritadu Tstenosanu, ka ari koordinét tikla darbibu un attistibu.®

Portugales tikloSanas platforma

Portugale ir izveidota tie§saistes tiklosanas platforma 560pt,”" kuru diasporas
uznémeji var izmantot kontaktu veidoSana, jo taja pieejama informacija par portugalu
uznémumiem, produktiem un pakalpojumiem, ka arT par diasporu. Platformas mérkis ir
apvienot portugalu uznémumus Portugalé un arzeme@s ar diasporu, tadejadi gan iesaistot
diasporu Portugales ekonomika, gan veicinot portugalu uznpémumu starptautisku darbibu.®?
Platformas saturs pieejams portugalu un anglu valoda, informacijai tiekot piedavatai vai nu
grafiska forma, kas piedava &rtas un parskatamas navigacijas iesp&jas, gan HTML versija,
kas, atSkiriba no grafiskas versijas, piemérota lietoSanai mobilajas ierics. Platforma 560pt
veidota, izmantojot zinaSanu menedZmenta riku OOBIAN, kas piedava lietotajam e&rtas
mekl€Sanas un navigacijas iespgjas, strukturgjot informaciju, peéc atslégas vardiem spgjot
noteikt, kada informacija no iek$€jiem vai argjiem avotiem varetu biit aktuala lietotajam, kur§
apliko noteiktu vietnes saturu vai ievada noteiktus vardus meklétaja.®® Pieméram, platformas
satura strukttiras pamatkategorijas ir darbibas nozare, klienti, kompanijas, tirgus, produkti un
risinajumi vai pakalpojumi, parstavji, sektori un prasmes, tacu, no $Sim kategorijam izvéloties

interes€joso, platforma gener€ ieteikumus par saistitiem produktiem, kompanijam, tirgu utt.

TikSanas vieta austrieSiem arzemes

Federalas Eiropas, Integracijas un Arlietu ministrijas pasparné darbojas Arvalstis
Dzivojoso AustrieSu Departaments (Abteilung fiir Auslandsosterreicherlnnen), sadarbiba ar
Austrijas  v@stniecibam  un  konsulatiem  nodroSinot  tieSsaistes  Treffpunkt
AuslandsésterreicherInnen®™ (TikSanas vieta austrieSiem arzemés) darbibu, ar mérki sniegt
arzemes dzivojoSajiem austrieSiem atbalstu un palidzibu dazados jautajumos (saistiba ar

pilsonibu, dalibu vélésanas, militaro un civildienestu, uzkrajumiem un TpaSuma tiesibam,

8 https://www.globalirishforum.ie/Global IrishNetwork.aspx

®1 http://www.560emnegocios.pt/

82 http://www.maisis.pt/home/news#560

83 http://www.maisis.pt/home/news#560

% http://www.bmeia.gv.at/reise-aufenthalt/leben-im-ausland/treffpunkt-auslandsoesterreicherinnen/
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veselibu, darbu utt.)65, tostarp, palidzot sazina ar dazadam institlicijam un citam autoritateém

66 par aktualitatem.®’

un informgjot diasporu jeb, ka to déve ministrija, ,,10.federalo apgabalu

Vispasaules Arzemju Austriesu Federacija (duslandsosterreicher Weltbund)®® darbojas,
lai stiprinatu saikni starp austrieSiem Austrija un arzemeés, veicinot savstarp&ju sadarbibu,
lidzdalibu Austrijas dzive, arvalstis dzivojoSo informé&tibu par valsti notiekoSo caur dazadam
publikacijam, pieméram, Zzurnalu "ROTWEISSROT"®®, utt.” Federacija uztur platformu
austrians.org”, kas darbojas ka sazinas tikls austrie§iem Austrija un arzemés, paredzot, ka
lietotajiem, aktivi komunicjot un veidojot tikla saturu, autrians.org kalpos ka domu

apmainas, zinasanu apguves un globalu sakaru uzturéSanas platforma. Federacija katru gadu

organizg arvalstis dzivojoso austriesu salidojumu kada no federalajiem apgabaliem.

GALVENIE SECINAJUMI

v’ Latvijas diaspora pastav liela mediju dazadiba un katram medijam ir sava loma, sava
auditorija. P&c kara veidoti un vél joprojam pastavosi drukatie mediji veic nozimigu
darbu konkrétas auditorijas vajadzibam, tomér to pastavéSanas perspektivas talaka

nakotné var biitiski mainities saistiba ar paaudZzu nomainu.

v Mediju dazadiba vél nenozimé to daudzveidibu un vispusibu satura. Saja pétijuma
atspogulojam mediju paSidentificéSanos un izpratni par savu darbibu ka diasporas
medijiem, ta¢u mediju satura un tému izp&tei ir nepiecieSams specializ&ts pétijums ar
satura, tétmu, viedoklu paud€ju, Zanru u.c., sludinajumu un pazinojumu analizi ilgstosa

laika posma.

v" Mediji veido un uztur diasporas apzinu un identitati. Tiem ir vienojo$i elementi,
piem&ram, izcelsmes valsts — Latvija, ta¢u veidojas un tiek uzturéta ari duala un
daudzveidiga identitate. Tas praktiski izpauzas, piem€ram, jau mediju nosaukumos,

satura, valodu lietojuma. Latvija ka vienota nacija pari robezam ir ideals koncepts, bet

% https://www.help.gv.at/Portal.Node/hlpd/public

% Sk., piem., http://www.bmeia.qv.at/en/embassy/pretoria/practical-advice/austrians-in-south-africa/austrians-
living-abroad.html, http://www.austrianinformation.org/january-february-2009/supporting-and-advising-
austrians-abroad.html

®7 http://www.bmeia.gv.at/reise-aufenthalt/leben-im-ausland/treffpunkt-auslandsoesterreicherinnen/kontakte/
%8 http://www.weltbund.at/

8 http://www.weltbund.at/rot weiss_rot_heft.asp, http://www.weltbund.at/rot weiss_rot_archiv.asp

™ http://www.weltbund.at/ueber _uns_ziele.asp

™ https://www.austrians.org/
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praks¢ ir gruti runat par vienojosu diasporas apzinu. Lidz ar to dazadiba ir neatraujama

miusdienu diasporas iezime.

Diasporas mediji, pasdefin€juma, sevi saredz ka nozimigus spélétajus simpatiju
diasporas veidosana un Latvijas popularizéSana ari arpus diasporas kopienam. Tapéc

1pasi aktuala prakse ir zinu publicé$ana dazadas valodas, 1pasi, protams, anglu valoda.

Mediju galvenas vajadzibas saistitas ar resursu trikumu — gan finansialu, gan
cilvékresursu, gan briva laika trikumu, jo visbiezak mediju komandas darbojas péc

brivpratibas principa.

Pozitivi vértgjams, ka dala mediju spgj piesaistit gan projektu lidzeklus, gan ienakumus
no reklamam un sludindjumiem, kas lauj gan algot darbiniekus, gan ar1 uzlabot satura
kvalitati, kopuma veicinot mediju attistibu un diasporas tiklosanos. Turpmakaja izp&te
butu vérts pieversties detaliz€tai analizei, kura tiktu skatits, vai reklamas izvieto arT ar
diasporu saistiti uzp€mumi vai citi mitnes zemes vai ar1 Latvija bazeéti uzpémumi un

institlicijas. Noteiktu kopienu veidotas vietnes tiek uzturétas ari no biedru naudam.

Latvijas diasporas mediji loti aktivi tiklojas misdienu medijos un ,,no apakSas uz
augSu”, t.i., pasi péc savas iniciativas, ir sp&jusi izveidot ari tadas vietnes, kuras
piesaista daudzskaitligu auditoriju, un kuram ir viegli pieklut, izmantojot popularus

socialos tiklus.

Tiklo$anas izpratne un prakse pasiem medijiem ir at§kiriga no centralizéti veidotam
platformam. Centralizéti veidotam platformam parasti ir raksturigi, ka tas veido
izcelsmes valsts institiicijas, kas atbildigas par saikni ar diasporu. Turklat centraliz&ti
veidotas platformas ietver gan sadarbibu ar medijiem un mediju savstarpgju satikloSanu,
gan ari ekonomiskas sadarbibas veicinasanu ar diasporu un, protams, valstiskas nozimes
informacijas izplatiSanu, attistot $is platformas ka diasporisku publisku sféeru un

politiskas apzinas vairotaju.

IETEIKUMI

Ministrijam, mediju politikas veidotajiem, diasporas medijiem
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Diasporas mediji pilda ne vien mediju lomu ierasta izpratng, bet var kliit par nozimigu
socialas lomas Tstenotaju, ka ari identitates reprezentétaju. Tapec mediju loma un
atbalsts medijiem ir javert€ ne tikai ekonomiski, bet arl péc to socialas, kultiras un

pilsoniskajam funkcijam.

Aizvien vairak cilvéku visur pasaul€ ikdiena lieto socialos medijus (Facebook, Twitter,
LinkedIn, Draugiem.lv utt). Ja mediju veidotaju mérkis ir attistiba un auditorijas
piesaiste un noturé$ana, medijam ir jabut satiklotam ar plasi lietotam socialo tiklu

vietném.

Nepiecie$sams veikt specializétu un, vélams, ilgstoSu laika posmu aptverosu, mediju
satura petijjumu, piesaistot komunikacijas ekspertus. Tas laus izdarit pamatotus
secinajumus par informacijas plismu, kvalitati, tematiskajam sadalam, dazadibu, kas

ietekmé lidzeklu pieskirumu un atbalstu medijiem.

Gan teorétiski, gan praktiski interesants jautajums ir iedomata (proti, tada, kas nav
normativa jeb formali noteikta) mediju “legitimitates” un “materialitates” nozime.
Interneta vietne Brazilija cer izdot drukatu mediju, kas ilustré mediju “materialitates”
aspektu, jo ari misdienu blivaja informacijas plisma un transnacionalajas saites
taustamam materialam ir IpaSa nozime. Drukata medija izdoSana, piegade uz konkrétam
adres€m un drukatad materiala uzglabasana visticamak ir saistita ar konkrétas vietas
iesaknotu dzivi un vertibu, ko Jaudis pieskir medijam. ST aspekta konteksta nakotné baitu
japievérSas mediju arhivéSanas prakSu veidoSanai un paSu arhivu pétniecibai gan
attieciba uz drukatajiem, gan elektroniskajiem medijiem, jo diasporas mediji un pat
paslaik nelielu intereSu grupu veidotais saturs socialajos tiklos, neapSaubami, bis

svarigs vestures peétniecibas materials turpmakajam paaudzeém.

“No apakSas” un “no augsas” veidotam plasa méroga tikloSanas platformam ieteicams
sadarboties. Tas neapdraud cita citu un savstarp€ji nekonkuré. Zinu izplatiSana gan
centralizéti veidotas, gan paSas diasporas veidotas vietn€s vairO iesp&jas diasporas

parstavjiem sanemt informaciju.

Mediju konkursos ir janem véra Latvija baz€tu mediju un diaspora (arpus Latvijas)

veidotu mediju kapacitate. Diasporas medijiem ir griiti vai pat neiesp&jami sacensties ar
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profesionalu sabiedrisko vai komercialo mediju, kas spgj radit pelnu, atspogulojot ar
diasporu saistitus raidijumu ciklus. Ieguldijums diasporas medijos ir vért€jams ne tikai

ekonomiski, bet arT pemot véra So mediju socialo lomu un nozimi.

Nakotné, Tpasi, nemot véra iesp&jamo atbalstu mediju politikas ietvaros, ir javerte, kur
ir novelkamas robeZas starp diasporas mediju un blogoS$anas vietni, kas vérsta tikai
uz Sauru auditoriju, noteiktu intereSu grupu diaspora. Tomér janem véra, ka blogosanas
aktivitates, pieméram, Facebook tikla var but ari sakums plasaka tikla izveidei un var
sasniegt ievérojamu auditoriju. Saja p&tijuma nav apliikotas tadas vietnes ka, piemé&ram,
aizvien lielaku popularitati jaunie$u vida gtstosa Youtube platforma un taja bazétie

kanali.

Centralizéti veidotas platformas izveide raksturo valsts nopietno iesaisti un
ieguldljumu saiknes ar diasporu veido$ana un uzturé$ana, tade] $adas platformas
uzturéSana ir ne vien v€lama praktisku iemeslu dél, lai valsts un citas institlicijas varétu
strukturéta un parskatama veida izplatit informaciju, bet tai ir arl dzili simboliska
nozime, apliecinot, ka diasporai ka vienotas nacijas dalai ir ari atSkirigas vajadzibas

informacijas sanemsana, ko valsts apzinas un ko censSas nodroSinat.

Mediju dazadiba un atSkiribas ir vajadzigas, vélamas un veicinamas, jo heterogéna
diaspora demokratijas apstaklos vienmeér bis atSkirigi mediju lietoSanas paradumi.
Tomer galvenais atbalsts javers uz satura pilnveidi un kvalitati, citadi sludindjumu un
pazinojumu apkopojums ar parkopétam zinam neveicina briedumu kvalitativas

informacijas veidoSana un auditorijas izglitoSana.

Diasporas mediju satura veidoSana nepiecieSams liclaks atbalsts no Latvijas medijiem,

pasi zinu agentliram, sniedzot piekluvi zinam un ari foto materialiem.

NepiecieSams sniegt atbalstu projektu pieteikumu sastadisana un projektu

istenoSanas prasmju uzlabosana, lai mediji pasi biitu sp&jigi piesaistit finans€jumu.

Ir javeicina atbalsts mediju satura pilnveidei un profesionalu piesaistei. Diasporas

nepiecieSami regulari atalgoti un sociali aizsargati Stata darbinieki, jo ilgstoSs

brivpratigs darbs nav ilgtsp&jigs.
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v’ Jaatbalsta diasporas mediju parstavju tik§anas, apmacibas, tai skaita ari par tehnologisku

risindjumu ievieSanu sava darbiba.
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